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Branca d’un arbre
que ara ja és cendra
i lluita dies

amb la tempesta
damunt la roca.
Ella és I’herencia.

Maria Dolores Corbella

Me digueren que crema més la cendra que el caliu,
pero jo no sabia dels records,
salvatges oronelles amb ales d’ahir.

Pere Suau Palou
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0. Introduccio

Desafortunadament, no s6n molts els estudis que s’han fet amb perspectiva de
genere a les nostres illes. No per manca de fonts. Tal volta, manquen els recursos i
també les ganes de sentir la veu d’aquells que han estat silenciats durant segles.

“Mallorca no ha estat fecunda quant a la producci6 d’estudis sobre la historia
de la dona!” asseguraven Escartin i Serrano 1’any 1997. Més d’una decada després,
I’afirmaci6 segueix vigent.

Davant d’aquest silenci, sols interromput amb murmurs, crec que es fa
necessari visibilitzar la dona en moltes disciplines. La historia es converteix en
aliada indispensable en aquesta empresa i la seva relectura €s una tasca constant a
dia d’avui.

Pero rellegir la historia no sempre €s suficient i, de vegades, cal tenir en
compte molts d’elements que passen desapercebuts. Els mitjans de comunicacié
n’és un d’ells 1 la historia poques vegades ha recorregut a la premsa per a fer
visible la dona.

Sens dubte, aquest estudi pot servir de predecent per a descriure una historia
social, de la premsa, en que la dona tengui cabuda. A través d’aquest breu estudi,
per0 gens insignificant, es pretén, precisament, oferir al lector una evolucio
d’aquesta visibilitat a la premsa en un periode concret. En definitiva, una historia
de la presencia de la dona als mitjans de comunicacio.

Fent us de fonts historiques 1 una metodologia propia d’aquesta disciplina, he
utilitzat el cas d’un setmanari local, des dels inicis de la transicié a la democracia
fins a I’actualitat, per il-lustrar una situacié generalitzada, no sols a les illes sin6 a

la resta de I’estat espanyol.

I ESCARTIN, Joana M. i SERRANO, Aina R.: La dona en la Mallorca contemporanea.
Documenta Balear. Palma (1997). Pag. 5
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Aixi doncs, aquest treball pretén reflectir objectivament quina ha estat
I’evolucid de la presencia de la dona en el darrer ter¢ del segle XX i els inicis del
segle XXI als mitjans de comunicacio partint d’un cas local: el setmanari Sdller.

El setmanari Soller t€ moltes qualitats per les que pot ésser font d’estudi i que,
més endevant no dubtaré en exposar, pero principalment ofereix una historia local
que no es pot trobar a cap altre municipi de les Illes Balears i, dificilment a la resta
de I’estat espanyol. La seva trajectoria ininterrompuda durant més de cent anys? i
I’afeccié d’un public fidel que sobrepassa diverses generacions garantitza que tenc
entre les mans, més que un setmanari, un bé patrimonial documental que cal
conservar i, sobretot estudiar en totes les seves possibilitats.

El ventall cronologic en que se situa aquesta recerca és ample 1 actual. El punt
de partida €s la transicié a la democracia (1975-1983). Acotar la seva propia
cronologia és un tema de debat constant en que diverses teories 1 dates no arriben
mai a trobar un punt en comu?. Aqui, rere un discurs autonomic, 1983 s’entén com
la fi del procés transitori*. Aquesta €s la data en que es dona per acabat el mapa
autonomic de I’estat espanyol. De fet, en aquest mateix any, les Corts Generals
aprovaren I’Estatut d’Autonomia de les Illes Balears a través de la Llei Organica
2/1983, de 25 de febrer, norma que establia la comunitat autonoma. Aquest fet

encara t€ més sentit donat el marc geografic en que se situa el treball.

2 El setmanari Séller inicia el seu transcurs el 1885.

3 Es barrejen diverses possibilitats respecte al final de la transicié democratica. Per uns, acaba el
1977 amb les primeres eleccions democratiques; d’altres, el 1978 amb 1’aprovacié de la
Constituci6. Per altres, el 1981 amb el fallit intent de cop d’estat que dona fi a I’amenaca
colpista. Un ampli sector estableix el final el 1982 amb la victoria del partit socialista o el 1986
amb I’entrada d’Espanya a la Comunitat Econdomica Europea. N’hi ha que allarguen més el
periode fins el 1996 amb la victoria del partit popular a les eleccions que amplia el periode fins a
més de vint anys.

4 Autors mallorquins com Antoni Marimon o Antoni Nadal, entre d’altres, sén partidaris
d’aquesta data com a clausura de la transicié democratica.
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Establir 1975 com a inici cronologic no és fruit de la casualitat ni un caprici
injustificat. Ben al contrari. Hi intervenen dos factors molt interrelacionats entre si.
En primer lloc, analitzar la presencia de la dona a la premsa durant epoques
anteriors com el franquisme hagués resultat molt interessant. Ara bé, no caldria
esperar una evolucidé ni un canvi significatiu d’unes decades a altres. Fruit del
mateix imaginari col-lectiu i I’estructura social que defini la legislacié franquista,
la dona no tenia un pes fonamental a la vida publica i, moltes vegades, tampoc a la
privada. Aix0, afavori que el segon sexe® no tengués cabuda en uns mitjans de
comunicacio que havien de passar la censura.

En segon lloc, aquesta situacid previa es va veure completament alterada amb
la mort de Francisco Franco el 20 de novembre de 1975. El dictador havia deixat
tots els fils ben fermats abans de morir de tal forma que el regim, que ell havia
instaurat quaranta anys abans, es perpetuas indefinidament sota el signe de la
monarquia. Molts de sectors tenien altres plans des de 1’oposicié. La democracia
es va convertir en punt de trobada de gairebé tots ells 1 pocs sectors s’hi varen
oposar. La Constitucié, que convertia Espanya en una monarquia parlamentaria,
iniciava, definitivament, un procés de reformes, canvis i1 esperanca.

En aquesta e¢poca s’assentaren les bases politiques, legislatives, economiques i
socials d’un periode que arriba fins els nostres dies. L’apertura internacional de
I’estat espanyol fou determinant perque els canvis succeissin molt més aviat del
que ningu no podia esperar mai. Definitivament, 1’estat ha sofert un procés de
canvi innigualable amb cap altre periode precedent.

Evidentment, s’han produit molts de canvis al llarg de la historia que han

transformat el sistema d’una ¢poca a una altra. Ara bé, mai no s’havia viscut un

5 Concepte definit per Simon de Beauvoir a la seva obra mestra El segundo sexo de 1949. Es una
de les obres fundacionals del feminisme que no arriba a Espanya fins el 1962, a través d’una
traducci6 argentina, de forma absolutament clandestina.
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procés que pogués modificar els mecanismes politics, economics 1 socials tan
rapidament i1 de forma perdurable i estable en el temps.

La societat, com a element clau en aquest treball, ha canviat tant durant
aquests anys que el seu curs és impredecible. El canvi s’ha produit des d’ambits
molt diferents que van des de I’educaci6 a les tecnologies i les relacions humanes.
Aquest canvi en les relacions ha modificat una estructura social tradicional i
innalterable practicament durant segles. Homes i dones han vist com canviaven els
seus papers 1 el desti que la vida -i la religi6- els hi havia assignat.

Cal destacar, en aquest sentit, I’evolucié que ha experimentat la dona durant
aquests anys. L’alliberament viscut no el podem trobar en cap €poca anterior. Avui,
assolida la igualtat legislativa d’ambdos sexes, practicament per primera vegada®,
sembla que les dones no tenguin limits laborals, familiars ni castigs socials. Ara
bé, molts d’indicadors assenyalen que la igualtat legislativa no ha arribat a
efectuar-se en una igualtat social.

Els mitjans de comunicacid, i la premsa concretament, son, en aquest sentit,
un element molt interessant per analitzar. De fet, els seus resultats poden ser utils a
diverses disciplines, tant com indicadors socials antropologics com evolutius dins
la historia. L’estudi de la premsa permet arribar a conclusions absolutament
interdisciplinaries 1 que pocs elements ofereixen a I’estudi de la historia.

Evidentment, ’eleccié de 1975 com a inici cronologic d’aquest treball esta
absolutament justificada. Durant aquests anys, s’ha produit una evolucié social
sense parangd i que, per for¢a s’ha de reflectir en la premsa.

Per una altra banda, hem de situar el final cronologic del treball en el 2015, és
a dir ’actualitat. Aquesta eleccié és també ben justificada. A dia d’avui vivim

absolutament inserits en el sistema que s’inicia el 1975 1, per tant, el nostre dia a

6 La Constitucié de 1931 ja reconeixia el principi d’igualtat a través de I’article 25. Pero deixa de
ser vigent ben aviat ja que el cop d’estat de 1936 i la posterior victoria de les tropes rebels
destruiren qualsevol rastre d’aquesta epoca.
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dia és una conseqiiencia directa de les decisions presses en aquell moment.
Estudiar determinats factors des de la transicié democratica i acabar-ho abans no té
cap sentit en absolut. Hi ha factors que, per la seva propia naturalesa, necessiten
més temps de gestacid per obtenir-ne els fruits. La societat 1 la seva evolucid €s
definitivament un d’ells.

A través d’aquest treball es pretén analitzar la presencia de la dona a la
premsa local en un moment de canvi sense precedents. Per aix0, la recerca ha
d’acabar per forca a I’actualitat per poder obtenir els fruits d’una evolucié que
continda activa a dia d’avui. La societat canvia 1 es modifiquen les estructures
socials de manera continuada i, de vegades, sorprenent. Nosaltres som, en aquest
sentit, agents actius d’aquest canvi i ens hem de sotmetre, per forc¢a, a I’analisi.

Aixo sitda el final d’aquesta recerca en el temps present. Aquest tipus
d’historia ha estat molt criticada des de diverses vessants historiografiques pero la
realitat demostra que és una corrent que agafa forca dia a dia’. A Franga, per
exemple, s’ha institucionalitzat la disciplina a través de 'Institut d’Histoire du
Temps Présent fundat pel reconegut Bédarida el 1979.

Aquesta corrent historiografica, també anomenada historia del moén actual,
sorgeix de la necessitat propia de l’estudi de I’¢época contemporania que es
perllonga en I’actualitat. “El hecho historico no es una realidad f6sil establecida en
los documentos. Es una realidad que se construye (...), a lo que, en la actualidad
no son ajenos los medios de comunicacion, y ya que la actividad del historiador
nunca es inocente (...) aporta, en el presente, la atenta mirada y el andlisis para

intentar una posible explicacién de su tiempo™3.

7 Investigadors contemporanis com Arostegui o Quirosa-Cheyrouze defensen aquest tipus
d’historiografia que sosté la interrelaci entre passat i present.

8 CUESTA BUSTILLO, Josefina: “La historia del tiempo presente: estado de la cuestiéon” a
Gredos. Universitat de Salamanca. Salamanca (1983).Pag. 228. En xarxa <http://gredos.usal.es/
ispui/bitstream/10366/79938/1/La_historia_del tiempo_ presente estado d.pdf> [darrera
consulta:22/08/2015].
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L’estudi de la realitat actual t€ en 1’objectivitat un argument molt en contra. Si
bé l'estudi de la historia se’ns exigeix objectiu, s’ha de recongixer que tota
interaccié humana és subjectiva i tota relacié és entre 1’objecte i el subjecte®.
Aquesta zona d’ombra’® que ha definit Hobsbawm és igual d’aplicable a altres
periodes de la historia en que els relats familiars, la religid o la identificacid
nacional poden influir en la tasca de I’historiador.

Tenint aix0 en compte, amb la metodologia emprada 1 la voluntat personal
evitaré caure en apriorismes en 1’exposici6 d’aquest treball. Basaré la meva
explicacio en les dades extretes objectivament durant la recerca previa i elaboraré ,
d’aquesta forma, un discurs el més imparcial possible.

En aquest discurs vull descriure I’evolucié de la presencia de la dona a la
premsa des dels inicis de la transicid democratica fins a I’actualitat. Concretaré la
meva analisi en un cas local per reflectir una realitat que €s majoritaria i poc
estudiada.

Per a aconseguir aquesta evolucid, prendré com a punt de partida del meu
treball 1, per tant sera la meva hipotesi inicial, la segiient:

e La presencia de la dona ha anat augmentant en el mitja de
comunicacié d’una forma notable i positiva des dels inicis de la
transiciddemocratica fins a 1’actualitat en que ha arribat a
nivells de visibilitat semblants al de ’home.

Aquesta hipotesi sorgeix de la idea generalitzada que es té respecte a la
igualtat de sexes. Es dona per fet que 1’evolucié que ha experimentat la dona
socialment ha anat 1ligada amb els drets que I’acompanyen legislativament 1 que, a

dia d’avui, reivindicar la igualtat esta fora de lloc perque ja s’ha assolit.

9 Ibid. pag. 229.
10 HOBSBAWM, Eric: La era del imperio. Critica. Barcelona (2° ed. 2003).



Aquesta idea €s la que dona fruit a la hipotesi ja que entenc que, efectivament,
la igualtat ha arribat a tots els ambits socials entre els que, evidentment, s’inclou la
premsa.

Per a verificar o no aquesta hipotesi es defineix un unic objectiu general:

 Analitzar la visibilitat de la dona des dels inicis de la transicio
democratica fins a 1’actualitat en la premsa local a partir del
setmanari Soller.

Si s’analitza 1’element de la visibilitat en les diferents deécades d’aquest
periode, aviat podem obtenir el grau de presencia que ha tengut i continta tenint la
dona en el mitja de comunicacio.

Dins aquest unic objectiu, cal definir altres objectius especifics a fi de
concretar. En aquest cas, son els segiients:

» Coneixer la realitat social, cultural 1 educativa d’aquest periode
1 situar la figura de la dona 1 la seva funci6 en el context en el
que s’ubica la investigacio.

e Coneixer I'itinerari del setmanari, la seva tendéncia i la seva
permanencia durant el periode.

» Esbrinar si hi han col-laborat dones en la seva redaccid.

» Descobrir en quin grau apareixen els homes i les dones en les
imatges.

e Identificar 1’activitat empresarial de les dones a través de la
publicitat.

» Revelar la presencia de la dona en el mon de I’esport a través
del setmanari.

« Elaborar registres en que enquadrar la informaci6 extreta de la

premsa.



« Establir una evolucio cronologica de la presencia de la dona en
el setmanari.
« Definir possibles relacions de causa-efecte entre 1’evolucio i els
esdeveniments coetanis.
Aquests objectius permeten concretar 1’estudi d’una forma clara 1 acotada.
Consider que son assequibles 1 que, en assolir-los, em permeten presentar una

analisi contundent, objectiva i conseqiient amb les dades.
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1. Estat de la qiiestio

La premsa €s usada freqiientment com a font recerca per a trobar informacio
sobre esdeveniments que son aliens a la propia publicacié. La perspectiva de
genere s’ha anat incloent, en els ultims anys, de manera tant quantitativa com
qualitativa tal i com demostra I’estudi coordinat per Ruth Mateos de Cobos La
presencia de estereotipos en los medios de comunicacion: andlisis de la prensa
digital espariola (2007). D’aquesta forma, s’analitzen diaris i revistes de totes les
epoques per esbrinar 1’evoluci6 de la imatge, tant de la dona com de I’home, a
través de les decades i com els canvis socials, economics i politics intervenen com
a factors determinants en aquesta evolucio.

Aquests estudis solen ser d’ambit general 1 s’utilitzen diaris de llarga tirada i/o
mitjans audiovisuals com €s 1I’'informe GMMP duit a terme per Sarah Macharia,
Dermot O‘Connor i Lilian Ndangam ;Quién figura en las noticias? (2010) Encara
€s una tasca pendent analitzar la dona a la premsa autonomica i local de les Illes
Balears durant el darrer segle.

Que la premsa a les Illes Balears ha estat estudiada des d’una vessant historica
€s una realitat. El professor Sebatia Serra n’és un dels principals impulsors. La
direccid, conjuntament amb Arnau Company, de les XII Jornades d’Estudis Locals
de Palma La premsa, la radio i la televisio des d'una perspectiva historicall és
només un exemple de la tasca feta dins aquest camp.

Més recent €s la publicacié que ha coordinat Arnau Company juntament amb

altres col-legues sobre la premsa a Mallorca durant el segle XX1'2. Sens dubte, es

I SERRA BUSQUETS, Sebastia i COMPANY MATAS, Arnau: La radio i la televisio des d'una
perspectiva historica. XIl Jornades d'Estudis Historics Locals. Institut d’Estudis Balearics.
Palma (1993).

12 COMPANY MATES, Arnau et al. (coords.): Els estudis i la premsa local al segle xx1. Vol. 1 i
2. Institut d’Estudis Balearics. Palma (2009).
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tracta d’un ambicids projecte recollit en dos volums que pretén donar a 1’abast la
nostra historia més recent de la premsa 1 que sittia a Company com un altre
referent indiscutible dins aquest ambit.

Bartomeu Carri6 és un altre nom a tenir en compte ja que ha presentat alguns
treballs sobre la premsa a Mallorca durant el segle XX com €és La premsa
mallorquina: actituts culturals i politiques des de principis del segle xx'3, entre
d’altres temes de recerca.

A les Illes Balears, 1’estudi de la dona dins la historia ve de la ma,
principalment, de Joana Maria Escartin, Isabel Pefarrubia o Margalida Capella que
aporten informacié fonamental per a 1’estudi de geénere aplicat a la historia com
son els primers moviments feministes a Mallorca, la dona abans 1 després de la
guerra civil o la dona a Mallorca al segle XX en general. Malgrat aquests estudis
s’enmarquin dins 1’época contemporania, la transicié democratica sembla crear
reticencies a I’hora de ser estudiada.

A mode d’exemple, el treball de Penarrubia Moviment Feminista i Sufragi a
Mallorca (segle xx)'* es deté cronologicament el 1938 amb la nova legislacio
franquista [que] predica el retorn de la dona a la llar i “allibera la dona casada
del taller i la fabrica”'5. Si volem coneixer dades d’époques més recents, Escartin
1 Serrano ofereixen un repas a la situacio de la dona des dels inicis del segle XiX
fins el 1994 a La dona en la Mallorca contemporania'®. Ara bé, pel que fa a la

transicio, es converteix en una font sobre legislacio6 i drets de la dona des del 1975

13 CARRIO TRUJILLANO, Bartomeu et al.. “La premsa mallorquina: actituts culturals i
politiques des de principis del segle XX a BSAL n° 52. Sociedad Arqueoldgica Luliana. Palma
(1996).

14 PENARRUBIA, Isabel: Moviment Feminista i Sufragi a Mallorca (segle xx). Documenta
Balear. Palma (2008).

15 [bid., pag. 63.

16 ESCARTIN, Joana M. i SERRANO, Aina R.: Op. cit.
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fins el 1994. Cal reconeixer la seva tasca a I’hora de treure a la llum el nom de
dones que foren pioneres i simbols de rebel:1i6 a la Mallorca tradicional del segle
XX.

Més recents sOn els capitols d’Esperanca Bosch i Francisca Mas sobre
legislacié 1 noves teories feministes publicats a Perspectives de final de segle a
Mallorca'” de 1’any 2000 que ofereixen una visié més actualitzada. No obstant
aixo, el treball més recent sobre dona 1’esta duent a terme Empar 1. Bosch. De fet,
ja va presentar una primera mostra com a Treball de Fi de Master a la Universitat
de les Illes Balears. Percepciones de la mujer en las publicaciones de la
Transicion de Mallorca (1975-1982)18, dirigit per Sebastia Serra, ofereix un estudi
sobre la visi6 que es dona de la dona sobre diferents aspectes a diverses
publicacions de Mallorca a la transicid.

Respecte als estudis d’historia local, tan prolifics en la darrera decada, no son
molts els municipis que hagin tret a la llum estudis de la dona, i molt manco
estudis de genere aplicats a la premsa. La “Seccion Femenina” a Manacor: (1936
- 1977)19 o Algunes notes sobre la indumentaria de la dona a Porreres ss. XV-XVI 20
son alguns dels pocs exemples que podem trobar encara que la premsa no hi sigui
present. Si que és cert que hi ha una tendéncia en augment d’incloure aquests tipus
de comunicacions que donin visibilitat a la dona dins la historia. A mode

d’exemple, en les V Jornades d’Estudis Locals de Manacor -i dltimes fins a dia

17 SERRA BUSQUETS, Sebastia i COMPANY MATES, Arnau: Perspectives de final de segle a
Mallorca. Fundacié Emili Darder. Palma (2000).

18 BOSCH SANS, Empar Isabel: Percepciones de la mujer en las publicaciones de la Transicion
de Mallorca (1975-1982). Treball de Fi de Master. Universitat de les Illes Balears. 2014.

19°ALCOVER LLULL, Margalida: “La “Seccién Femenina” a Manacor: (1936 - 1977)” a
IlJornades d’Estudis Locals de Manacor: El segle XX a Manacor. Ajuntament de Manacor.
Manacor (2002).

20 MUNAR CATALA, Isabel: “Algunes notes sobre la indumentaria de la dona a Porreres ss.
XV-XVI”. 1V Jornades d’Estudis Locals de Porreres. Ajuntament de Porreres. Porreres (2012).
13



d’avui- hi ha dues ponencies amb aquest objectiu que son: Dones amb autoritat
durant el cristianisme antic. El cas de Baleria a lilla de Mallorca?' i El
paradigma de la dona treballadora manacorina: La perlera. Alguns apunts sobre
la Sociedad Obrera Femenina “La Perla y Labor”?2.

Si centram la nostra atencio a Soéller, que és el marc en que se situa el treball,
només en trobam un exemple. Es tracta d’una anal-lisi excel-lent, encara que amb
un enfocament de caire més literari, que fa Francesc Lladd de la pagina “de 1’agre
de la terra”, que es publica al setmanari Soller a principis del segle passat, al seu
article Un model de dona mallorquina al “Soller” de 1915%3. Cal apuntar, pero,
que aquest article no pretén estudiar cap aspecte de genere sind una publicacié que
pretenia enaltir el moviment noucentista 1 el regionalisme catala a través de les
virtuds d’una dona real.

Malgrat el seu enfocament, aquest article €s una excepcid dins les Jornades
d’Estudis Locals de Soller ja que no se n’hi ha publicat cap altre article que tengui
per objectiu I’estudi de la dona o el paper de la dona a cap camp.

El setmanari Sdller -conegut popularment com el Soller- €s un referent dins la
premsa mallorquina. Tant per la seva antiguitat i pervivencia com per la seva
qualitat, ha estat font d’estudi des de diverses vessants. Placid Pérez i Francesc

Lladé son, sens dubte, els autors que millor han estudiat i coneixen el setmanari.

2 CANYELLES MAS, Margalida E.: “Dones amb autoritat durant el cristianisme antic. El cas
de Baleria a I’illa de Mallorca” a V Jornades d’Estudis Locals de Manacor. Ajuntament de
Manacor. Manacor (2008).

22 SANSO BARCELO, Sebastia: “El paradigma de la dona treballadora manacorina: La perlera.
Alguns apunts sobre la Sociedad Obrera Femenina ‘La Perla y Labor’” a V Jornades d’Estudis
Locals de Manacor. Ajuntament de Manacor. Manacor (2008).

23 LLADO ROTGER, Francesc: “Un model de dona mallorquina al “Séller” de 1915~ a II
Jornades d’Estudis Locals de Soller. Ajuntament de Sdller. Séller (2008).
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El primer ha treballat més I’aspecte industrial de la publicaci6 a Les
publicacions periodiques de les Impremtes Marques i Calatayud®*. -LLa impremta
Marques fou la que va donar llum al setmanari.- I també la seccié De [’Agre de la
Terra del setmanari, de contingut literari i assagistic®, va ser estudiada en
profunditat als anys 9026, sobretot com a font documental.

El segon, per altra banda, ha treballat sempre des d’una vessant més literaria
analitzant el contingut dels articles que s’hi han publicat com és El doctor zero i
jo: articles del setmanari Soller, 1911-1914. Miquel Ferra. Es tracta d’un recull a
cura de Llad6 dels articles publicats per Miquel Ferra?’ al “Soller” a favor del
catalanisme, de la llengua i de la defensa de monuments i paisatges, amb el
pseudonim d’Alanis de la Lluna que aparagueren al setmanari entre 1911 i 191428
En aquesta mateixa linia hi hem de situar La lluita per un Soller que no pogué ser :
noucentisme i nacionalisme al setmanari "Soller", (1911-1915)%°.

Obviament, cap d’aquests estudis sobre el setmanari ofereixen una visié amb
perspectiva de genere. La dona en el Séller encara no ha estat font de recerca ni
element sotmes a estudi en cap moment.

La transici6 democratica, que és el context cronologic en que incii aquest

treball, és un periode estudiat amb reticencies. La guerra civil espanyola 1 la

24 PEREZ PASTOR, Placid: “Les publicacions periddiques de les Impremtes Marques i
Calatayud”. I Jornades d’Estudis Locals de Soller. Ajuntament de Séller. Séller (2007).

25 [bid., pag. 291.

26 PEREZ PASTOR, Placid: La pagina literaria ‘De I’Agre de la Terra’ com a font documental,
dins Miscel-lania Joan Fuster volum III. Publicacions de I’Abadia de Montserrat. Barcelona
(1991).

27 Miquel Ferra (1885-1947), fill de I’arquitecte i intel-lectual Bartomeu Ferra, fou un escriptor i
poeta mallorqui. Deixeble de Costa i Llobera, es va fer un nom dins el grup d’intel-lectuals
adscrits al noucentisme.

28 LLADO 1 ROTGER, Francesc (ed.): El doctor zero i jo : articles del setmanari Soller,
1911-1914 / Miquel Ferra. Universitat de les Illes Balears. Palma (1992). Pag. 6.

29 LLADO I ROTGER, Francesc: La lluita per un Séller que no pogué ser : noucentisme i
nacionalisme al setmanari "Soller", (1911-1915). El Gall. Pollenga (2008).
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posguerra que succei han coptat gran part de la nostra historiografia més recent.
Aixi mateix, s’han fet excel-lents treballs que serveixen per posar en antecedents al
lector.

A nivell estatal, cal destacar treballs de reconeguts autors internacionals com
Carr o Preston que oferiren les primeres analisi dels aconteixements politics 1
socials. Esparia de la Restauracion a la democracia. (1875 - 1980)3°, Espaiia de la
dictadura a la democracia’’ o El triunfo de la democracia en Espariia:
1969-198232 sén avui un recurs indispensable per a coneixer i entendre els origens
del sistema en el que vivim avui.

Els autors espanyols tampoc no han deixat de banda aquest periode en el qual
contemporaneistes reconeguts s’hi han fet un nom. Durant els anys 90 varen florir
multituds de treballs que anaven més enlla de les darreries dels 70. Santos Julia,
Alvaro Soto i Javier Tusell en sén un bon exemple i, a través de la seva feina i
publicacions, s’han convertit en especialistes de la transicié democratica.

L’ Atles de la transicio® dirigit per Jesis Mestre pren com a punt de partida
aquests treballs. Es publica a finals dels anys 90 i, amb una cinqiientena de
pagines, és d’obligada consulta per coneixer els procesos electorals i les seves
conseqiiencies fins el 1986.

La historiografia entorn a la transici6 democratica no s’ha aturat mai. En
aquest sentit, cal destacar la tasca duta a terme des de 1’editorial Biblioteca Nueva

de Madrid que recentment ha publicat treballs completament nous, amb revisid

30 CARR, R.: Espaiia de la Restauracion a la democracia. (1875 - 1980). Ed. Ariel. Barcelona
(1983).

31 CARR, R. i FUSI, 1.P: Esparia de la dictadura a la democracia. Ed. Planeta. Barcelona
(1979).

32 PRESTON, P.: El triunfo de la democracia en Espaiia: 1969-1982. Plaza y Janés. Barcelona
(1986).

33 MESTRE I CAMPI: Jesus (dir.): Atles de la transicio. Ed. 62. Barcelona (1997).
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historiografica i que abarquen un periode molt més ampli del que s’havia estudiat
fins aleshores. Rafael Quirosa-Cheyrouze hi ha editat diversos volums des del
2008 en els quals ha treballat els aspectes politics 1 socials de 1’estat espanyol des
dels inicis de la transicid. El treball més recent d’aquesta editorial és 1’editat per
Marie-Claude Chaput i Julio Pérez, el 2015, en que es plantejen nous enfocaments
entorn a la transicid i el seu estudi’4.

Si ajustam ’enfocament a nivell balear, cal tenir present un primer estudi
publicat el 1987 per Sebastia Serra i altres companys. Mallorca, ara® ofereix una
visio molt critica 1 acurada dels aconteixements contemporanis. A més, ja en aquell
moment, quan encara no se’n parlava a les Illes Balears, s’hi va incloure el capitol
“Els diferents camins del feminisme a Mallorca” que signava el col-lectiu
feminista. Sens dubte, un precedent d’historiografia de genere a les illes.

Per altra banda, hem de reconeixer la tasca duta terme en el Simposi dels 25
anys d’IEB La transicio a les Illes Balears que dirigiren Antoni Marimon i
Sebastia Serra el 1996. Ambdoés autors han dirigit, recentment, el Dicccionari de
partits politics de les Illes Balears3®. Una ambiciosa obra que abarca més d’un
segle de formacions i1 joc politic a les illes. Marimon, per la seva banda, ha
publicat altres treballs sobre la transicid i, concretament, 1’autonomia a les Illes
Balears; tema que també ha estudiat Antoni Soler amb profunditat. No podem
oblidar, tampoc, obres com les de Miquel Lopez Crespi que, a més de literatura, ha
publicat llibres d’investigacio sobre la transicié democratica a Mallorca.

Respecte a les monografies d’ambit local, Séller 1 Porreres en son una exepcid

a les Illes Balears. Bernat Bauca publica, ja el 1997, la historia de la transicio a

34 CHAPUT, Marie-Claude i PEREZ SERRANO, JULIO (eds.): La Transicion espaiiola. Nuevos
enfoques para un viejo debate. Ed. Biblioteca Nueva. Madrid (2015).

35 DDAA: Mallorca, ara. Fundacié Emili Darder. Ciutat de Mallorca (1987)

36 MARIMON RIUTORT, Antoni i SERRA BUSQUETS, Sebastia (dirs.): Diccionari de partits
politics de les Illes Balears (1900-2008). Lleonard Muntaner. Palma (2012)
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Porreres3’ i s’extenia cronologicament fins el 1995. Deu anys més tard arriba La
transicio democratica a la vall de Soller3® de 1a ma d’ Antoni Quetglas i que abarca
un periode més breu dels primers deu anys de transicid. Encara que breu, la dona
hi té el seu espai en aquesta obra, sobretot respecte a I’associacionisme.

Pollenga, per la seva part, compta amb un documental audiovisual del 2005
de tematica similar: Protagonistes de la Transicio. Pollenca 1972-1983: el pas de
la dictadura a la democracia contada en primera persona®.

No obstant aix0, la historiografia insular no ha tengut molt en compte el paper
de la dona a la transicié democratica ni ha centrat la seva atenci6 en esbrinar quin
grau de participacié ciutadana ha assolit durant els dltims decennis. A nivell estatal
si que podem trobar magnifics treballs sobre la dona, el feminisme i la transicid.
Celia Amoros, Pilar Escario o Pilar Toboso son, a dia d’avui, un referent de la
historiografia feminista contemporania. El 2009, elles i altres reconeguts col-legues
publicaren 1’obra col-lectiva El movimiento feminista en Espafia en los aiios 70%
que posa de manifest el paper de la dona en un moment decissiu.

La mesura i quantificacié de la preseéncia de la dona en els mitjans de
comunicacio, definitivament, ve de la ma de 1’antropologia i la sociologia. Pero
I’antropologia i la sociologia fan estudis recents i més o manco anuals de la
preséncia de la dona a la televisié i a la publicitat majoritariament. Es dificil trobar
estudis interdisciplinaris que creuin les dades amb la historia, sobretot de 1’época

que aqui es pretén estudiar. Tesis doctorals com la de Herrero Faundez La imagen

37 BAUCA GARAU, Bernat: Porreres, noves fites politiques i culturals (1975-1995). Di7
Edicions. Binissalem (1997).

33 QUETGLAS PIZA, Antoni: La transicié democrdtica a la vall de Séller. El Gall Editor.
Séller. 2007.

39 Protagonistes de la Transicio. Pollenca 1972-1983: el pas de la dictadura a la democracia
contada en primera persona. Equip 4. 2005. [DVD].

40 MARTINEZ TEN, C.; PURIFICACION GUTIERREZ, L. i GONZALEZ RUIZ, P (eds.): El
movimiento feminista en Espafia en los afios 70. Ed. Cétedra. Madrid (2009).
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de la mujer en la prensa entre 1910-1915 y 2000-2005: estudio comparado del
2010%! s6n una exepcid en I’actualitat. Ens hem de traslladar fins els anys 80 i 90
del segle passat per trobar investigacions de caracter general que s’apropin a
I’estudi de la visibilitat de la dona com el de Fagoaga Umbral de presencia de las
mujeres en la prensa espaiiola*? o el de Bueno Estudio longitudinal de la
presencia de la mujer en los medios de comunicacion®3.

Dins aquest camp no podem oblidar la tasca duta a terme des de I’Institut
Nacional de la Dona* que des de 1983 realitza publicacions periodiques que posen
de manifest la desigualtat de sexes en els diferents ambits de I’esfera publica. De
fet, en el seu 25¢ aniversari, publica un recull de les dades que tenien des de la
creacio de la institucié: Las mujeres en cifras: 1983-2008%. No obstant aixo,
aquest recull no conté cap referencia als mitjans de comunicacid.

Aix0 no vol dir que aquest sigui un camp ali¢ a I’institut. Son rellevants els
estudis que ha fet de la televisi6 i de la publicitat que posen de manifest, a través
de les xifres 1 de 1’analisi qualitatiu, la desigualtat sexual que genera la televisio.
L’any 1995 publicava, en aquesta linia, Las mujeres y la Publicidad. Nosotras y

Vosotros segiin nos ve la television®. Els estudis que ha realitzat aquesta institucié

41 Tesi doctoral presentada per Rocio Herrero Fatindez a la Facultat d’Educaci6 de la Universitat
Complutense de Madrid el 2010.

42 FAGOAGA, C.: Umbral de presencia de las mujeres en la prensa espaiiola. Instituto de la
Mujer. Madrid (1984).

43 BUENO, J. M.: Estudio longitudinal de la presencia de la mujer en los medios de
comunicacion. Nau Llibres, D.L. Valencia (1996).

44 Per mitja de la llei 16/1983 neix I’'Institut de la Dona com a organisme autdonom adscrit al
Ministeri de Cultura. L’objectiu principal €s promoure i fomentar les condicions que possibilitin
la igualtat social d’ambdds sexes i la participacié de les dones en la vida politica, cultural,
economica i social.

4 Las mujeres en cifras: 1983-2008. Instituto de la Mujer (Ministerio de Igualdad). Madrid
(2008).

4 MARTIN SERRANO, Manuel; MARTIN SERRANO, Esperanza i BECA LAGOS, Vicente:
Las mujeres y la Publicidad. Nosotras y Vosotros segiin nos ve la television. Instituto Nacional
de la Mujer. Madrid (1995).
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respecte als mitjans de comunicacié s’han enfocat, majoritariament, cap el camp
de la publicitat.

La proliferaci6 d’instituts de la dona a 1I’ambit autonomic més reduit ha
suposat I’augment d’aquests tipus d’estudis que analitzen, majoritariament, el
genere 1 la publicitat. Promoguts des de la Xunta de Galicia, la Junta d’ Andalusia o
la Generalitat de Catalunya, els inicis del segle XXI han definit el concepte de
publicitat sexista, sobretot a la televisid, 1 han mostrat quina és la imatge que la
publicitat ofereix de la dona*’.

Ara bé, encara que podem trobar, amb relativa facilitat, estudis sobre la
imatge de la dona a la premsa i, sobretot a la publicitat, no €s facil trobar-ne sobre
la presenciai visibilitat de la dona a la premsa. L’Institut de la Dona o els diferents
Observatoris autonomics, que son un referent a nivell estatal, no en presenten cap
amb dades concretes. Per tant, a I’hora de realitzar aquest treball es fa molt dificil
la comparaci6 d’uns resultats amb altres ja que, practicament, no n’hi ha.

La premsa a nivell autonomic 1 local resta practicament a 1’espera de ser
estudiada des d’aquest ambit ja que, fins ara, s’ha tendit a fer macroanalisi de la
premsa des d’una vessant estatal 1 de llarga tirada.

Aquest treball pretén, precisament, donar informacié concreta sobre un
periode 1 un ambit desconeguts fins aleshores. “Que la dona estigui (...) integrada
plenament en la societat”#8 cal posar-ho en dubte, malgrat sigui una idea forga
generalitzada. Per aixo, s’agafara com a punt de partida el setmanari Sdller que
sera, a la vegada, I’element sotmes a analisi. Es realitzara un estudi quantitatiu i
qualitatiu de la presencia i visibilitat de la dona en aquest setmanari des dels inicis

de la transicio fins a I’actualitat.

47 En aquest cas, son rellevants els informes de 1’Observatorio Andaluz de la Publicidad No
Sexista, I’Observatori de les Dones en els Mitjans de Comunicacio, 1’ Instituto Navarro de la
Mugjer i el Servicio Galego de Igualdade.

48 ESCARTIN, Joana M. i SERRANO, Aina R : op. cit. pag. 54.
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2. Metodologia

En aquest treball, partim de la historia social 1 cultural que té molt en compte
els ritmes i els condicionaments imposats de I’evolucié dels esdeveniments que
han marcat el segle XX a Balears i Espanya. Evidentment, es tracta d’un relat
d’historia local, fins 1 tot de microhistoria, perd que t€ molt en compte la historia
de les illes.

L'analisi local permet mostrar una realitat precisa i veure fins a quin punt
aquesta realitat local segueix els corrents generals dominants a nivell global i fins a
quin punt se'n separa (€s a dir, quina €s la seva especificitat en el conjunt).
Enriqueix la interpretaci0 de conjunt i global en obrir nous casos, noves
excepcions 0 nous matisos a la interpretacié general. O, fins i tot, pot provocar en
alguns ambits un canvi radical d'interpretacio del mateix marc general.

Cal tenir en compte que, tal i com planteja Agirreazkuenaga de la Universitat
del Pais Basc, “las limitaciones que engendra el estudio de la pequefia comunidad
en si misma son evidentes. No todo se resuelve en el nivel local. Evidentmente la
pequena localidad no puede ser la tnica variable pero en su seno los
acontecimientos y conductas de los sujetos se mueven con una logica o un
paradigma que es preciso descubrir y analizar. (...) Es preciso también aprender a
leer la historia local en su complejidad. (...) Lo importante de la historia local es
trabajar con unas hipétesis que nos inviten a experimentar los problemas comunes
de las poblaciones europeas y a encontrar en la experiencia concreta la dimension

universal ”49,

49 AGIRREAZKUENAGA, Joseba: “Por qué la historia local: la historia local, la microhistoria
desde Vasconia (Euskal Erria)” a Nuevas tendencias historiogrdficas e historia local en Esparia:

actas del Il Congreso de Historia Local de Aragon. Huesca (2001). pag. 39.
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Si Soller 1 el setmanari Sdller son ara aquesta experiencia concreta, els
resultats obtenguts en aquesta investigacid podran ser extrapolables a una realitat
major 1, fins 1 tot, a una realitat universal.

La premsa escrita ha estat la inica font d’informacid i la tinica connexié amb
el mon per a la poblaci6é durant molts anys. A dia d’avui, encara que la televisio ha
agafat forca protagonisme, la premsa escrita és consultada diariament per milers de
persones ja sigui en paper o en format digital. Per aixo, “cuando el objeto de
investigacion es la prensa, las conclusiones que se pueden obtener tienen especial
importancia: la estructura de este medio de comunicacion social es un reflejo, en la
sociedad presente, del entorno en que se desenvuelve 70,

S’ha de tenir en compte, també, 1’evolucié de la premsa a tots els nivells, des
de I’ideologic fins a I’economic. La tergiversacid informativa de la realitat
historica crea reaccions en la poblacié. Es a dir, la societat reacciona a una realitat
en funcié dels coneixements que té sobre ella, ja siguin objectius o no. “La
representacion imaginaria de la realidad social que se nos ofrece a través de la
realidad informativa, revierte asi, en el comportamiento personal colectivo”>!. En
definitiva, la ideologia d’una publicacié informativa modifica la percepcié de la
realitat.

Tot aix0 pot resultar massa ambicids per a una localitat d’aproximadament
14000 habitants>2, pero la realitat municipal i local també existeix i s’ha de tenir en
compte. Un setmanari amb més de cent anys d’historia és simbol de 1’exit de la
publicacié. Un exit que, sens dubte, es deu als lectors fidels generacid rere

generacio.

30 NIETO, Alfonso: Concepto y naturaleza de la empresa periodistica. Universidad de Navarra,
Instituto de Periodismo. Pamplona (1967). Pag. 9.

51 MORENO SARDA , Amparo: La mirada informativa. Bosch. Barcelona (1998). Pag. 155.

52 Institut Nacional d’Estadistica: http://www.ine.es/jaxi/tabla.do [darrera consulta: 21/08/2015]
22



http://www.ine.es/jaxi/tabla.do

Tenint en compte tot I’exposat fins ara, per a realitzar aquest Treball de Fi de
Master el setmanari local Soller és el punt de partida de la investigacid. El ventall
cronologic en que centraré 1’analisi anira des dels inicis de la transicid fins a
I’actualitat.

Utilitzaré, prioritariament, una metodologia de caracter historic per a fer una
aproximacid a la realitat esdevinguda durant aquests 40 anys. Ho faré a través
d’eines auxiliars de la metodologia historica com 1’estadistica, 1’analisi de
contingut, la sintesi i la comparacié. En definitiva, una metodologia mixta tant
inductiva com deductiva que ofereix 1’objectivitat que requereix una investigacio
cientifica.

Com que “la prensa es, en si misma, objeto de una historia, en este ultimo
caso el periddico es objeto y fuente a la vez >3, la meva font sera el setmanari i el
meu objecte d’estudi sera la visibilitat de la dona dins la publicacid.

Cronologicament, m’he situat en els primers inicis de la transicié democratica
per tenir com a referencia el darrer fet historic més trascendent al nostre pais.
D’aquesta epoca, he revisat 14 setmanaris (del 23 de novembre de 1975 al 14 de
febrer de 1976).

Tot seguit, he revisat els setmanaris que ens situen en els inicis de la
democracia parlamentaria de 1’estat espanyol. Aixo €s, del 9 de desembre de 1978
al 24 de febrer de 1979. Un total de 12 de setmanaris.

Per tenir una visi6 més clara del suposat canvi social que s’ha anat produint
en les darreres decades, he agafat mostres trimestrals de cada deu anys, a partir del
1986. Aixi, he revisat 14 setmanaris d’aquest any (del 7 de juny al 23 d’agost), 12
setmanaris del 1996 (del 4 de maig al 20 de juliol) i 12 setmanaris del 2006 (del 4

de marg al 20 de maig).

53 GARCIA DELGADO, J.L.: Los comienzos del siglo xx: la poblacion, la economia, la
sociedad: (1898-1931). Espasa-Calpe. Madrid (1992). Pag. 174.
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D’alguna manera volia que els resultats fossin el més objectius 1 realistes
possible. L’analisi es deté en 1’actualitat. Per aixo, he revisat també 12 setmanaris
del 2015 que van des del 7 de marg fins el 22 de maig.

Al final de la investigaci6 he analitzat un total de 74 setmanaris. A partir
d’aquest analisi he extret les conclusions que es detallen al llarg del treball. Per fer
una recerca acurada i precisa he prevalgut I’estudi de certs items en front d’altres.

Els items o punts d’analisi en que he basat la investigacio son els segiients:

- la portada (I). He recomptat totes les portades en que la imatge principal
sigui la dona.

- La portada (IT). He recomptat les portades en que apareguin dones com a
imatges secundaries ja sigui acompanyades 0 no.

- Les fotografies interiors. He fet un recompte exhaustiu de les fotografies
interiors 1 les he classificades segons si hi sortien homes, dones o ambdds
sexes>?.

- Articles (I). En aquest item hi apareixen tots els articles que han estat
escrits per dones. Només s’han tingut en compte els casos en que el nom apareix
complet. Les sigles no es poden identificar amb cap sexe.

- Articles (II). En aquest cas, he recomptat els articles en que la dona
aparegui en el seu contingut. Val a dir que, en un primer moment, volia analitzar
de forma separada els articles en que la dona fos protagonista de la noticia, perd
davant els pocs casos que es troben, sobretot als primers anys, vaig decidir
ampliar ’item de recerca.

- Fotografies. He recomptat les fotografies realitzades per dones 1 que formin

part dels articles. Només, de la mateixa manera que en la firma dels articles, he

34 La terminologia usada en aquest treball referent al sexe-geénere es basa en la IV Conferéncia
Mundial sobre la Dona celebrada a Beijing el 1995. S’entén doncs que el sexe es refereix a les
caracteristiques biologiques diferencials que existeixen entre dones 1 homes. El genere, per altra
banda, es refereix al conjunt d’ idees, creencies, representacions i atribucions socials construides
a cada cultura utilitzant com a base la diferencia sexual.
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tengut en compte les que apereixen amb nom i llinatges. S’entén que, rere una
casa de fotografia o sigles, s’hi pot amagar qualsevol dels dos sexes 1 que, per
tant, no queda clara la presencia o no de la dona.

- Menci6 de genere. He tingut en compte si apereixien noticies relacionades
amb la qiiestio de genere o que implicassin una voluntat d’igualtat social.

- Secci6 per a dones. Encara que actualment el Soller no consta d’aquesta
seccid tan dirigida, he volgut saber si havia existit en qualque moment anterior.
En el periode investigat (1975-2006), no ha aparegut en cap setmanari a pesar de
la moda dels darrers anys del Franquisme en incloure seccions tan
discriminatories.

- La columna de los jovenes. Durant una epoca, el setmanari Soéller va
incloure a les seves pagines aquesta seccid en que joves del poble escrivien. He
recomptat el nombre de vegades que hi escrivien dones i homes.

- Soller Església. Més endevant va apareixer aquesta seccio al setmanari. He
analitzat les vegades en que la dona formava part d’aquesta seccio.

- Esports. En aquest cas, he tengut en compte si apareixien dones o no a la
seccid d’esports del setmanari. Si se’n parlava, he anotat de quin o quins esports
es tractava.

- Publicitat fotografies. Respecte a la publicitat he tengut en compte dos
aspectes. El primer que he analitzat és el nombre d’anuncis que utilitzen la
imatge de la dona, I’home o els dos sexes per vendre.

- Publicitat nom. En segon cas, he recomptat i analitzat el nombre
d’empreses particulars que s’anunciaven al Soller 1 tenien nom d’home o de
dona.

Aquests son els aspectes que he tengut en compte per a saber fins a quin punt

ha tengut presencia i1 ha estat visible la dona en el setmanari. No obstant aixo, cal
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dir que existeixen molts d’altres aspectes 1 items que aqui no he valorat com s6n

per exemple les cartelleres de cinema.

En els anys 70 1 80 el Sdller comptava
amb un seccié especifica de cinema i la
cartellera vigent en el moment. Aquest és,
sens dubte, un tema d’analisi profundament
interessant ja que la informacié que pot
aportar és infinitament rellevant. Per aixo,
caldria un analisi exhaustiu 1 en profunditat
d’aquesta font i no com un apartat més dins

aquest treball. A més, la preséncia o no de la

Imatge 1. Joan, Francisca i Antoni
Marques Arbona, el fundador. Principals
propulsors i sostenedors del Sdller. De
Bodas de Diamante 1885-1960.

dona dins la cartellera no depen tant de la premsa en si, sind més bé d’alldo que les

productores cinematografiques intenten transmetre a la poblacid.
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3. El setmanari Soller

La premsa local no hi té res a envejar a la premsa de llarga tirada. El numero
dels seus exemplars mai es poden comparar entre si i, sens dubte, la premsa més
general arriba a indrets on la local no pot arribar. Ara bé, la premsa local sempre és
exitosa ja que fa referéncia als fets quotidians d’un ambit geografic més reduit. Es
evident que les primeres noticies que es volen saber son les que afecten més
directament a les persones i la premsa local ofereix aquesta informacid.

“Mallorca té una llarga tradicié en publicacions de premsa local. Des dels
anys finals del segle XIX, els pobles de la part forana s’anaren dotant de fulls
informatius d’aparici6 setmanal, mensual o de periodicitat superior que tenien com
a objectiu copsar la vida diaria de la comunitat que els animava, proporcionar un
mitja d’expressio als seus membres 1, sobretot, mantenir-ne vius els costums, les
tradicions i les formes de vida”>>.

Dins aquest context, neix el setmanari Soller que el juliol de 1885 va veure la
llum el seu primer nimero. Per aixo, el Soller és, a dia d’avui, el periodic local que
se segueix editant actualment més antic de Mallorca. Des de 1885, el periodic ha
tengut una continuitat practicament ininterrompuda fins a 1’actualitat.

Joan Marques Arbona (1884-1889) fou el fundador de la publicacié que,
aconsellat pel seu pare, va invertir la fortuna familiar en activitats més lucratives>.
El pare, Guillem Marques Mir0, era un arrendatari de terres que tenia al seu carrec

la possessié de Muleta Gran>7, situada al nord-oest de la Vall de Séller.

55 GUAL PONS, M. i PEREZ PASTOR, P.: “Aportacié a I’estudi de la premsa a Mallorca: la
impremta de can Pinoi (1885-1972) i el Soller” a XII Jornades d’Estudis Historics Locals.

Premsa, radio i televisio des d’una perspectiva historica. Institut d’Estudis Balearics. Palma
(1993). Pag. 317.

56 Loc. cit.

5T Loc. cit.
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Per comprendre els inicis del setmanari cal coneixer el recorregut del seu
fundador que, a més d’escoltar el seu pare, el va dur fins a les lletres i el
periodisme. De jove va estudiar en el Convent i als 17 anys va ingressar a
I’Academia Militar de Toledo, que va deixar per anar a treballar a Castres
(Francga), a casa d’uns parents. Va tornar a Espanya per fer el servei militar 1 fou
destinat a Figueres, on es va destapar la seva afici6 literaria. Alla va presentar un
treball seu a un concurs literari que va resultar premiat8.

El 1884 es va assabentar que havia nascut a Palma, el 15 d’abril, la publicacié
Semanario Soller>?, dirigit per Ricard Salva. Aviat es va posar en contacte amb
I’editor del periodic i es va iniciar en el periodisme enviant croniques setmanals. A
finals del mateix any, va retornar a Mallorca i es va instal-lar a Palma per treballar
com a aprenent en una impremta‘0.

Poc després, amb 24 anys, decidi instal-lar una premsa de ma als porxos de la
casa familiar del carrer de sant Bartomeu de Séller. Neixia la impremta alhora que
la idea d’editar una publicaci6 periddica local. Marques va exposar la seva idea a
amics 1 familiars a fi d’aconseguir el maxim de suport. També va sol-licitar la
col-laboraci6 dels sollerics emigrats arreu d’Europa i America perque considera
que “amb tant solerics com hi ha fora de Séller, un setmanari impres per sollerics 1
a Soller mateix, que surti puntual, cuidat, ben escrit, ben informat, forcadament ha

d’arribar a fer-se imprescindible 1.

38 QUETGLAS CIFRE, A.: “Els origens del setmanari a través de la correspondencia de Joan
Marques Arbona (1884-1889)” a Soller. Edicio conmemorativa 1885-2010. Grup Serra. Séller
(2010). Pag. 17.

39 Aquest setmanari fou el predecessor del que aqui estudiam. S’editava a Palma a la Biblioteca
Popular i el darrer niimero que es coneix és de dia 18 d’agost de 1884.

6 QUETGLAS CIFRE, A .:loc. cit.

61 Joc. cit.
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Definitivament, el primer setmanari sorti ’onze de juliol de 1885 amb el
subtitol Periddico semanal de intereses materiales que aviat canvia per Semanario

113

Independiente®? (vegeu annexe II). Ben aviat va tenir una gran acollida i, “als
voltants del primer ter¢ del XX, el setmanari Séller, acompli un important paper
social com a nexe d’unid entre els emigrants i la ciutat nadiua, entre els sollerics
emigrats i els familiars que havien romas a la vall de Séller”63.
La maquina d’imprimir que havia instal-lat als porxos va servir fins el 1889.
Es tractava d’una Lorilleaux® totalment manual que havia estat adquirida a Paris
el 1885. Amb el temps va quedar antiquada, perd mai no va deixar d’utilitzar-se®.
Desembre de 1889 va marcar la fi de
la primera epoca del setmanari. Durant
aquesta etapa, la publicacié només constava
de quatre planes. Aquest any es va
interrompre per primera i darrera vegada
I’edici6 del setmanari per millorar-ne la
impressio.

El setembre de 1891 s’inicia una segona

Imatge 2. Primera premsa en qué¢ va  etapa, després de la suspensié temporal, que

néixer el Séller i fou tirat fins el 1910.

De Bodas de Diamante 1885-1960. dura fins el desembre de 1972, any en que la
publicacié fou adquirida per Pere A. Serra

Bauza. L’edici6 va millorar més tard arran de 1’adquisicid, ’any 1910, de la

62 E] 1980, el setmanari elimina definitivament el subtitol.

63 PEREZ PASTOR, Placid: “Publicitat i emigracié a un mitja de comunicacié local mallorqui:
el setmanari Séller (1925-1932) a XII Jornades d’Estudis Historics Locals. La premsa, la radio
i la televisio des d’una perspectiva historica. Institut d’Estudis Balearics. Palma (1993).

64 Amb motiu del centenari del Soller, la premsa fou traslladada al museu del Casal de Cultura
de Soéller.

65 GUAL PONS, M. i PEREZ PASTOR, P:: op cit. pag. 318
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premsa Pedalette. Joan Marques havia viatjat a Paris amb motiu de la celebraci6
de I’Exposicié Universal i alla hi va comprar la que era una de les premses més
modernes del moment.

Aquesta maquina, que podia funcionar automaticament mitjan¢ant un motor
electric, representa un avanc¢ tecnic molt important per a la impressié del
setmanari. La Pedalette es va utilitzar regularment fins a finals del 1972, que

significa el final de la segona etapa de la publicacid.

Imatge 3. La impremta adquirida a Paris Pedalette.
De Bodas de Diamante 1885-1960.

En aquell moment, comenca la tercera etapa, amb la compra del setmanari per
part de Serra, en que s’obri una redaccié a Palma i I’edicié fou traslladada als
tallers del Majorca Daily Bulletin. A partir d’aquell moment, la Pedalette només
fou utilitzada esporadicament per al tiratge d’anuncis i cartells publicitaris®.
Aquesta etapa dura fins a l’actualitat 1 €s el marc en que se sitla aquesta
investigacio.

Durant totes les etapes, el tiratge sembla que s’ha mantingut estable entre els
1500 i 2500 exemplars®’. Els directors del setmanari han estat Joan Marques

Arbona (fundador), Miquel Marques Coll (fill del fundador), Andreu Vivas Mufioz

6 Ibid. pag.319.

67 [bid. Pag. 321.
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1 Lluc Garcia Socias. Sota la direccid dels tres darrers se situa el marc d’aquest
treball.

Des dels seus inicis, la publicaci6 ha fet esment no sols a la ciutat sin6 a altres
municipis de la comarca (Fornalutx, Bunyola, Deia i Escorca). També és important
la contribuci6 que ha fet a la llengua catalana ja que, des d’un primer moment, va
incloure la seccié “Vuits i nous”®8. Posteriorment, des del 1907 al 1937, fou mitja
d’expressio dels literats mallorquins a través de la seccid “De 1’agre de la terra”,
“pagines que foren capdavanteres d’una intel-lectualitat sollerica i illenca”%.
Encara que I'idioma sempre hi ha estat present, en des de la decada de 1990 es
publica integrament en catala. Surt cada dissabte i té, de mitjana, unes quaranta

pagines.

68 ALBERTI, Jaume: “Aproximacié al lector” a Séller. Niimero del centenari. Grup Serra. Palma
(1985). Pag. 153.

% Loc. cit.
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4. La transicio democratica a Soller.

El present treball s’enmarca cronologicament en els inicis de la transicid
democratica fins a I’actualitat. Es important, com a qualsevol treball, coneixer el
context en que la publicacié que analitz discorr.

Malgrat la transicié s’inicia arran de la mort de Franco, 1973 ja marca la
decadencia d’un sistema que estava condemnat a desaparcixer. L’assassinat de
Carrero Blanco, recent nomenat president de govern, per part d’Euskal Ta
Askasuna’® (ETA d’ara endevant) marca un punt de no retorn de la conflictivitat
social 1 I’oposici6 al regim.

Aquest mateix any, la crisi energetica provocada per la guerra del Yom
Kippur’! va fer que els anys de bonanca econdmica es convertissin en un miratge.
La guerra va frenar I’exportaci6 de petroli a I’Europa occidental i provoca la
pujada del preu dels carburants. En conseqiiencia, molts d’empresaris espanyols
van prendre mesures que només perseguien 1’estalvi de doblers, per0 que
perjudicava de ple als treballadors.

Aquesta crisi afecta tot Europa la qual cosa suposa el retorn de bona part dels
emigrants establerts a Alemanya, Suissa o Holanda. La reduccié de feina fou un fet
a tot el continent que complica encara més la situacidé social 1 econOmica
d’Espanya.

Carlos Arias Navarro fou nomenat president després de la mort de 1’anterior.
Les seves politiques varen endurir el régim i la repressié va augmentar. Com a

reaccid, es varen intensificar els moviments d’oposicié al reégim i es varen crear

70 Organitzaci6 creada el 1962 per joves militants escindits del Partit Nacionalista Basc que es
definia com a nacionalista basc i marxista-leninista.

71 Conflicte bel'lic iniciat per Egipte i Siria per tal de recuperar els territoris perduts en mans
d’Israel el 1967 a la Guerra dels sis dies.
32



plataformes conjuntes per plantejar alternatives democratiques, que ja eren una
realitat arreu d’Europa des de feia decades.

“A Mallorca I’oposici6 era feble 1 estava dividida, tot 1 que hi havia diversos
nuclis Iligats al marxisme i al nacionalisme d’esquerres”72. L.’ oposici6 era present
sobretot, al mon veinal i en I’aparicid de diversos col-lectius com ara Tramuntana.
L’Obra Cultural Balear” fou, sens dubte, un dels organs clau d’aquest periode ja
que va donar cobertura a molts d’actes 1 reunions antifranquistes. Evidentment, cal
destacar la seva tasca i lluita en defensa de la llengua propia.

Els enfrontaments entre els sectors més

5 SOLLER

SWANARIO DE INFORMACION LOCAL

reformistes de la societat 1 els més immobilistes

AR g

JUAN CARLOS |,
REY DEESPANI

del regim va estar condicionada, també, durant

aquests anys, per la salut de Franco. Joan

Carles de Borbo es convertia en la figura

12'1-2“‘—-..

esparancadora d’uns i d’altres. El juliol de 1969
havia estat designat, per les Corts, princep 1

successor a cap de I’Estat amb el titol de rei.

Els reformistes del govern d’Arias creien en un

procés pacific de transicié a la democracia des

Imatge 4. Portada del setmanari
del poder. Per contra, pels homes del $siler una vegada Joan Carles fou

) ) nomenat rei d’Espanya en haver
biinquer’#, Joan Carles havia de perpetuar el  ort el dictador.

franquisme sense Franco.

72 QUETGLAS CIFRE, Antoni: La transicio democratica a la vall de Soller. El Gall Editor.
Séller. 2007. Pagina 22.

73 Fundada el 1962 per 31 socis gracies a la iniciativa del filoleg Francesc de Borja Moll, fou la
continuadora historica de la tasca desenvolupada per 1’Associacid per la Cultura de Mallorca.
Aixopluga les forces de resistencia politica i cultural al franquisme. A dia d’avui continta la seva
tasca pel que fa a la promocié de la llengua catalana.

74 Moviment d’extrema dreta, manifestat a Espanya en la década de 1970, aff al franquisme i al
Moviment Nacional que s’oposava completament a la reforma del regim.
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4.1. Context politic

El nimero 4627 del setmanari Sdller f

publicava a la portada “Franco ha muerto”?>.
Marca I’inici d’aquesta investigacid perque
suposa un canvi d’estructura politica,
economica i social mai abans viscut al nostre
pais. La mort del dictador donava pas a un
nou 1 incert futur per I’estat i la societat ja que
les intencions d’uns i d’altres eren totalment
oposades.

S’iniciava el procés democratic amb el

jurament de Joan Carles I com a rei del pais 1

Séller s’implica en aquest canvi. El batle del

Imatge 5. Portada del setmanari Séller,
després de la mort del general Franco,
qui va ser cap d’Estat durant quasi 40
anys, imposant una dictadura personal.

moment, Miquel Llad6, renuncia a la reelecci6 a finals de desembre. Tres

candidats es presentaren com a nou candidats i Miquel Soler en fou proclamat

alcalde el mar¢ de 1976.

| foronoBUERA

Imatge 6. Miquel Soler és nomenat batle de
Soller I’any 1975 (Quetglas 2007: 49).

El febrer del mateix any, s’aprova per

unanimitat 1’adhesi6 a la peticid
d’amnistia politica. Poc a poc, arribaren

els partits d’esquerres a la vall. No

obstant aix0, grups d’ultradreta es
resistien a acceptar la llibertat
d’expressio, I’autonomia, el

reconeixement de la nostra llengua i la

democracia. Els setmanari local se’n va fer resso ja que foren alguns dels seus

75 Setmanari Sdoller. 22/11/1975. Namero 4627
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col-laboradors els que sofriren amenaces per haver demanat, a través de les seves
pagines, aquests drets. Afortunadament, aquestes amenaces mai no es compliren ni
es repetiren al llarg del temps. “Pareix que aquestes foren filtrades per un
col-laborador del setmanari per demostrar que encara hi havia sectors que estaven
en contra de les reformes que es produien al pais”7°.

A les eleccions generals del 1977, els partits de centre obtingueren la majoria
absoluta a la majoria dels pobles de I’illa, inclos Soller. Després d’aixo,
I’ Ajuntament va decidir eliminar alguns simbols franquistes que hi havia a la vila.
Pero el canvi de nom als carrers no arribaria fins el 1979 amb el govern d”UCD7’.

Un altre moment decissiu fou la votaci6 a favor de la Constituci6. La votacid
es produi el desembre de 1978. Un 79°34% del cens amb dret a vot acudi a les
urnes’8. " amplia majoria d’aquesta poblacié demostra que era favorable a la nova
carta constitucional.

La constitucid6 marca el rumb democratic que ha portat Espanya fins a
I’actualitat. Les eleccions generals de 1979 suposaren un reinici a la maquinaria
que s’havia aturat el 1936. Des de llavors enga, la participacié politica ha crescut
massivament i, practicament, totes les ideologies han tengut cabuda dins 1’escenari

politic.

4.2. Context economic

Encara que el fet més trascendent de 1975 fos la mort del dictador,

I’economia de la ciutat es va veure minvada degut als efectes de la crisi economica

76 QUETGLAS CIFRE, Antoni: op. cit. Pagina 50.
77 Unio de Centre Democratic

78 [bid., Pagina 53.
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del petroli. Aquesta crisi afecta tots els sectors economics, inclos el turisme, que
havia estat I’injecta econoOmica més important de Mallorca a partir dels anys 60.

Soller, que no n’és una exempcid, es va veure afectada amb la disminuci6 del
nombre de turistes i el tancament temporal, a principis de 1975, de la fabrica
Hilaturas Piza per la falta de vendes i la sobreproduccié’. La fabrica torna a obrir
el mes de juliol pero amb una reduccid de plantilla. De fet, de les nou fabriques
textils que arriba a tenir Soller en el segle XX, només dues restaren obertes en els
inicis de la transici6. En D’actualitat cap ha sobreviscut a la globalitzacié de
I’economia i1 la forta empenta del capitalisme.

Altres industries artesanes, com una fabrica de xocolata i una de rajoles,
també es veren afectades per la crisi 1 desapareixien en aquests anys. El 1972 fou
el primer any de la historia del Ferrocarril de Séller amb deficit, tant que la
possibilitat de desapareixer era forga gran.

El turisme, perd, no tingué conseqiiencies tan nefastes com I’empresa local.
Tanmateix, ’economia depenia més de belgues, francesos, danesos 1 alemanys que
s’allotjaven al Port que no pas d’inversions solleriques. No obstant aixo0, la fallida
de I’empresa turistica britanica APLSEE SPAIN provoca greus perdues als hotelers

sollerics®0,

4.3. Context social

Després d’una decada de creixement demografic, els anys 70 vingueren
marcats per un estacament en la taxa de natalitat 1 un descens de la poblaci6.

Aquesta recessio no s’atura fins a ’any 1983 en que les xifres giraren de bell nou.

79 [bid. Pagina 34.

80 fbid. Pagina 77.
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A pesar de que la societat espanyola €s, en aquesta epoca, eminentment
conservadora i catolica en general, i, per tant, Séller també, alguns grups amb
inquietuds culturals 1 de renovaci6 agafen forga a la vila. En son exemple Circulo
Sollerense 1 La Union, que gestionaven bona part de les activitats culturals i
esportives de Soller. Grups d’escoltes 1 d’esplai juvenils també tenen forca
representacidé en aquests anys, encara que alguns havien sorgit en el anys de la

dictadura.

Imatge 7: Junta del Foment de la Dona en els seus inicis a Centenari
Soller.

Per altra banda, mereixen especial atencid per la seva tasca cultural el Casal
de Cultura (creat els anys 60), la biblioteca de la Caixa de Pensions i la Biblioteca
de Cultura Popular. Es especialment important aquesta darrera ja que, en un
principi, fou creada amb el nom de Foment de Cultura de la Dona el 1928 per
Maria Mayol Colom (republicana). La seva finalitat era fer arribar la cultura a les
dones a través d’una biblioteca i la creacié d’una borsa de treball femenina, pero
amb la guerra civil 1 el regim posterior, canvia de nom.

Mayol havia fet construir la planta baixa del que, després, seria el cinema

Fantasio perque la nova societat tengues un local propi. Va aconseguir el capital a
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través de la subscripci6 d’accions a les associades per 500 pessetes®!. Fins el 1933
s’hi dugueren a terme infinitat d’activitats culturals com ara concerts, exposicions,
conferencies 1 festivals infantils. Cal destacar la creaci6é de la biblioteca amb més
de mil volimens i la organitzacié de concursos-exposicions de flors i que eren les
primeres que s’organitzaven a Mallorca’?.

El 1933, Mayol es va veure obligada a deixar la presidencia davant el silenci
sepulcral de la majoria de socies conservadores que boicotejaren la seva reeleccio.

Maria formava part de la candidatura conjunta que presentaven els partits

d’esquerra als comicis de novembre?3.

“El resultat d’una intensa tasca
pedagogica 1 social en favor dels drets
de les dones, les seves relacions amb el
feminisme 1 la pertinenca a un partit
politic republica, Esquerra Republicana

Balear, produiren un fort impacte en les

mentalitats tancades de la societat
U

Imatge 8: Interior de I’antic local del Foment ~provinciana en la qual vivia”8. Mayol
de Cultura de la Dona (Graiia 2009:10). )

es va veure obligada a abandonar el seu
projecte i vendre el local per reembolsar les antigues socies. Foment de Cultura de
la Dona va continuar les seves activitats sense la que havia estat la seva principal

impulsora.

81 “Foment de Cultura de la Dona” a Centenari Soller. Grup Serra. Palma (1985). Pag. 98.
82 Ibid.
83 ESCARTIN, Joana M. i SERRANO, Aina R.: op. cit. Pag. 41.

84 GRANA, Isabel: “Maria Mayol: dona, republicana i catalanista” a Memoria. Esquerra
Nacional (2009). Pag. 10. En xarxa <http://www.esquerra.cat/documents/en/enl52-
memoria.pdf> [darrera consulta: 20/08/2015].
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Aquesta societat continda existint a dia d’avui malgrat, el 1979, la Junta
Directiva va decidir retirar “de la dona”®> perqué ningd no se sentis exclos,
quedant Foment de Cultura. De fet, aquesta organitzacié fou I’unica iniciativa
important que cal destacar per reivindicar el paper de la dona a la vila. Dins d’una
societat forca dominada pels esterotips tradicionals, la primera guardia municipal

no es contractava fins el 1981.

85 “Foment de Cultura de la Dona” a Centenari Soller. Grup Serra. Palma (1985). Pag. 98.
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5. De la dona gris%¢ a la ruptura del silenci

1939 suposa 1’inici d’un periode
controvertit, de ruptura politica,
d’estancament economic, d’aillament
internacional i de repressidé social.
Aquesta repressio fou especialment
inquisitiva amb la dona que, després

d’haver aconseguit el dret a vot, a

exercir una professio, a e ke

, ) ) ) Imatge 9: Eleccions legislatives del 1933. Per
I'avortament®” i al divorci®®, es va primera vegada a Espanya les dones pogueren

) . exercir el sufragi. (Pefiarrubia 2008:36)
veure obligada a recluir-se a casa.

Aquesta reclussi6 no fou tan
legitima com la pressié social que s’efectua sobre ella. La Seccion Femenina de la
Falange aglutina tot el control moral exercit sobre el rol femeni. Aixi doncs, la
moralitat i la postura tradicional tornaren a limitar a la dona a I’ambit privat. La
presO domestica torna a ser refugi de mestres, politiques, intel-lectuals, escriptores
i artistes. Totes elles foren obligades socialment a convertir-se en esclaves de la
llar 1 de les seves families; 1 sobretot a demostrar afecte al seu nou ofici.

A partir dels anys 60 perd, en el que es coneix com el periode de
desenvolupisme, elles foren la solucid més barata per augmentar la poblacid

laboral i solventar una manca de treballadors deguda a I’emigracid. Aixd va

86 LARUMBE, M* Angeles: Feminismo y transicion a la democracia: la rebelion de las
mujeres. Universitat de Saragossa. Pagina 5.

87 I”avortament només es va permetre durant un breu espai de temps a Catalunya entre 1936 i
1938 en plena guerra civil.

88 Aquests drets s’aconseguiren durant la II Republica, pero el nou reégim iniciat el 1939 acaba

amb els drets civils més basics.
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provocar que, el juliol de
1961, es promulgués la
Llei de drets politics,
professionals i de treball
de la dona 1 el nin.
Reconeixia, sobre paper,

els mateixos drets als dos

sexes per exercir
Imatge 10: Grup de dones de la Secci6 Feﬁlenina de Fala'n;ge, qualsevol activitat
que va tenir una considerable presencia dins la vida social
durant el régim franquista, confeccionant senalles de Nadal el ~ politica 1 professional,
1944. (Escartin/Serrano1997: 49).

permetia a les dones
accedir a qualsevol placa de D’administracié publica i a tots els graus
d’ensenyament. Ara bé, aquesta llei continuava vetant I’accés de les dones a
I’exercit 1 a la carrera judicial.

No obstant aix0, el mercat laboral femeni queda majoritariament limitat al
sector agricola, textil i de serveis malgrat les seves capacitacions i competencies
adquirides. Habitualment, es tractava de treball temporals i1 estacionals amb una
elevada precarietat laboral 1 sous molt baixos.

No sera fins el 1970, en que trobam a Espanya una batlesa, una decana de
facultat i una directora general dins un ministeri®®, quan les dones arriben als
primers llocs de responsabilitat laboral fins ara monopolitzat pels homes. Pero
només era una llumeta dins la foscor que representaven les dades de 'INE® aquell
mateix any. Aixi doncs, un 48°9% de les dones es dedicaven als “seus labors” 1 un

80% de dones amb titol universitari continuaven inactives. Cal sumar-hi més d’un

milié de dones que feien jornals fora de casa.

89 Ibid. Pagina 9

9 Institut Nacional d’Estadistica
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L’any 1975 es romp el silenci. La mort del dictador n’€s un motiu pero que les
Naciones Unides decidissin que aquell era 1I’Any Internacional de la Dona®! fou
definitiu®2. Aquell mateix any, a Espanya, es reformava del tot la situacio juridica
de la dona en el Codi Civil ja que se suprimien, definitivament, “les férmules de
proteccié com a atribut del marit i d’obediéncia com a obligaci6 de la dona 3.

A partir d’aquest moment, s’estableix la proteccid mutua i es concedeix a la
dona una participacid igualitaria en 1’eleccié de la residencia. A més, ambdos
poden elegir de comu acord el regim economic del matrimoni i la dona pot, per
primera vegada des del 1939, administrar els béns de la societat?*. El més rellevant
d’aquesta reforma és que la dona casada té dret a representar-se a si mateixa
davant la llei.

La minifalda, I’ds del pantal6 o el biquini foren un precedent de rebeldia
juvenil els anys 60. La recepcié massiva de la pildora anticonceptiva, a pesar de
les traves sanitaries 1 del segell de pecat que hi requeia, suposa un primer triomf.

El Moviment Democratic de la Dona®> fou el sector més representatiu i amb
més pes del feminisme organitzat en aquells moment. Tenia els seus origens en el

PCE® quan planteja la necessitat de crear una organitzacié de dones®’. Va

91 ONU Mujeres: http://www.unwomen.org/es/how-we-work/intergovernmental-support/world-
conferences-on-women [darrera consulta 17/12/14]

92 En trobam referéncia en el setmanari Séller en el seu numero 4629 de dia 6 de desembre de
1975.

93 ESCARTIN, Joana M. i SERRANO, Aina R.: op. cit. pag. 53.

94 Cal aclarir que, pel que fa a Mallorca, i com a conseqiiencia de 1’antic Dret Civil mallorqui,
que consagra el regim de separacié de béns dels conjugues, la dona mallorquina casada estava
capacitada per administrar el seu patrimoni.

% Normalment identificat amb les sigles MDM del castella Movimiento Democritico de
Mujeres.

96 Partit Comunista Espanyol

97 ARRIERO RANZ, Francisco: “El Movimiento Democrético de Mujeres: del antifranquismo a
la movilizacién vecinal y feminista”. Historia, Trabajo y Sociedad n°2. 2011. Online: http://
www.lmayo.ccoo.es/nova/files/1018/0202 Arriero.pdf [darrera consulta 18/12/14]. Pagina 35.
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projectar la seva activitat sobre tres ambits: suport als presos 1 les seves families,
erosionar el regim traslladant als barris obrers la seva conflictivitat (mobilitzacid
veinal) i el feminisme®8.

Aquesta organitzacid, juntament amb altres personalitats destacades, va
concretar la seva accid realitzant, semiclandestinament, les 1% Jornadas de
Liberacion de la Mujer com a resposta a les commemoracions oficials que el regim
organitza aquell 1975. Aquesta trobada, amb totes les seves limitacions, marcaria
I’arrencada del feminisme de segona generacié a Espanya®.

Ara bé, que les dones alcassin les seves veus rebels no es va veure reflectit en
el dia a dia de la gent. La seva escassa presencia als mitjans de comunicacié n’és
només un exemple. Aixi doncs, sembla que la rebeldia queda només a 1’abast
d’unes elits intel-lectuals que llegien Simon de Beauvoir en reunions
clandestines!%0,

L’arribada de la democracia 1,
més concretament, la Constitucid
del 1978 va significar el punt final
de la desigualtat juridica entre les
dones i els homes. L’article 14 va

establir, que tots els espanyols eren,

Imatge 11: Els rhonarqes dep(;sitant el seu vot en
el referendum de la constitucié al 1978. Font: El

pais.

1 sOn, iguals davant la llei, sense cap
discriminaci6 per raé de naixement,
raga, sexe, religié o opinid. El maig

d’aquell mateix any es despenalitzava també 1’adulteri i el concubinat.

9 [bid. Pagina 40.
9 LARUMBE, M* Angeles: op. cit. Pagina 13.

100 ARRIERO RANZ, Francisco: Op. cit. Pagina 37.
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Altres avancos es farien amb el pas del temps. L’any 1980, per exemple,
s’establia la igualtat d’homes 1 dones pel que fa a qiiestions laborals a través de
I’Estatut dels Treballadors i 1’any segiient s’aprovava la nova llei del divorci. El
1985 es donava una passa definitiva amb la despenalitzacié parcial de
I’avortament!01.

L’equiparaci6 legal d’homes 1 dones és una realitat amb la Constitucié del 78
1 les reformes posteriors. Ara bé, citant a Escartin 1 Serrano, “cal demanar-se
quants d’anys més faran falta perque, socialment, aquesta equiparacié també sigui,
d’una manera tangible, una realitat”192, La visibilitat de la dona a la premsa local
€s només un factor, de tots els que conformen les estructures socials, per

reflexionar.
5.1. Soller, dona i la fi d’un periode

@ . La portada d’un periodic marca sens dubte una

SOLLER

SDUNAD 0 DroBAGON imatge i una ideologia de rerefons. Els seus

R ¢ At e S S s 1
W B

J“A“ CAHOSI titular i les seves fotografies son reflexe d’un

pensament social.

El nimero 4627 del setmanari Sdller marca
I’inici d’aquesta investigacio. Es, com he dit
abans, el que anuncia la mort de Franco. Des
d’aquest fins el nimero 4632 (6 setmanaris) cap

porta l'imatge d’una dona com a portada

Imatge 12: Portada del 29/12/75 en  principal. Només el nimero del 29 de novembre
que apareix la reina rere Joan

Carles I, principal protagonista.

101 Es va despenalitzar en tres casos: violacid, risc de salut fisica i psiquica de la mare i
malformacié del fetus.

102 ESCARTIN, J.M. i SERRANO, Aina R.: op. cit. pag. 54.
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mostra una recent nomenada reina Sofia que aguaita rere el seu espds, protagonista
per aclamaci6 del periode que comencga. El darrer nimero del 1975 també mostra
una dona, pero no sola i com una imatge secundaria.

Cap de les portades analitzades del periode 1975/76 té com a protagonista la
fotografia d’una dona. De fet, el numero del 17 de gener de 1976 mostra en
portada els possibles batles de la vila. Per suposat, es dona per segur que sera
home.

Dels 14 setmanaris estudiats per aquest

periode només apareixen a la portada 3

imatges amb dones, acompanyades sempre
per homes o com a rerefons de la fotografia;
simbol evident de la societat tradicional
masclista 1 reimpulsada per Franco des de
1939. Si giram la primera plana en els
setmanaris del 1975, no ens sorprenem ja

que la tendeéncia és la mateixa que en la

portada. Cap dona no és protagonista a cap

Imatge 13: portada en que es dona per
suposat que el primer batle després de

. N la mort de Franco sera home.
hi sera, almenys, present. Els percentatges

fotografia interior. Perd a I’any 1976, la dona

sOn els segiients tenint en compte les fotografies en que apareixen només homes,
dones o ambdos sexes.

La incorporaci6 de la imatge de la dona com a element protagonista és un fet
en aquest primer anys de la transicid. Perd aquesta incorporacié va acompanyada
d’un notable augment de la fotografia masculina que guanya terreny a la fotografia
en que ambdos sexes comparteixen protagonisme.

Respecte a I’autoria dels articles, és important la preseéncia de Aina Colom en

aquests primers anys de la transicid. Els setmanaris que corresponen a la mort del
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Percentatge de fotografies publicades al setmanari Séller

I’any 1976 classificades per sexes

Dones
® Homes
©® Ambdds sexes

Grafic 1. El'laboraci6 propia.

dictador 1 els succesius tenen un 66’°6% de mostres en que hi ha només un article
escrit per dona a cada setmanari. La resta de les mostres no porta cap article amb
signatura femenina. Comprovam que encara que la dona hi és present, la seva
presencia és quantitativament insignificant.

Que la dona f6s autora de qualque fotografia €s cosa improbable durant tot el
periode analitzat. No s’ha trobat cap fotografia signada per alguna dona en totes les
mostres estudiades que corren des de 1975 fins el 2006.

Anem ara a veure en quin nombre les dones formen part del contingut de la
noticia. Tal 1 com era de suposar, cap dona es anomenada en tots els setmanaris
que corresponen a I’any 1975. No només com a protagonista d’una noticia o
entrevista, sino que la seva preséncia com a element secundari és nul‘la. Es el
mateix any en que tampoc no apareix cap fotografia amb protagonista femenina.
Es evident que la mort del dictador refor¢a encara més I’anul-lacié de la dona en
que ell tant s’hi havia esforcat.

Es sens dubte curiés que el primer setmanari que ens trobam en qué apareix la
dona en el contingut després de la mort de Franco sera el del 10 de gener de 1976.

Una nova epoca s’acosta? Costa creure-ho tenint en compte que I’article parla
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sobre el paper de les mares com a uniques responsables de la cura dels infants i de
la seva bona educaci6, Obviament signat per un home.

Aixi mateix, crida I’atencidé que en aquest mateix any es publica una noticia
sobre el premi d’arqueologia que se li concedeix a una sollerica. La noticia ocupa
un petit espai a la portada i no se’n torna a fer mencié a I’interior del setmanari. Es
el reflexe d’una epoca de contradiccions en que algunes dones comencen a tenir
posicions rellevants en algunes disciplines mentre se li manté una posicid

exclusivament domestica a la societat.

APUNTES SOBRE LA EDUCAGION : “ll |III’III’llIt0 premio de arqueologia

”m?? _i'hﬂom-hmmhuutwn

como
las horas mas i 2
| noche? El nito lo sabe: el lloro es, por o Primeros meses de su vida. No quiero

Imatge 14: mostra de les noticies publicades I’any 1976 en que hi apareix la dona amb
papers absolutament diferents.

Dels 8 setmanaris estudiats corresponents al 1976, només 3 anomenen a la
dona dins qualque article. El nombre d’articles en que ella hi apareix per setmanari
és d’1°3.

A pesar de la ruptura del silenci que suposa 1’any 1975, tal i com s’explica
abans, no ho fou per al setmanari que, en el periode 1975/76 només contempla dos
articles en que es doni rellevancia i es faci una mencié explicita a la dona (mencid
de genere). El 6 de desembre de 1975 es convoca un concurso literario de la mujer
per commemorar I’Any Internacional de la Dona. El 3 de gener de 1976 es dona

per clausurat aquest mateix any.
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O TN TERNACIONAL Clausura afio internacional

DE LA MUJER de la mujer
CONCURSO LITERARIO RIS, KCRRTBC ut racs m Conpt e

LA MUJER EN 1975 ATRGAYADO FOR LA CAJA D FRRSIONES FARA 14 V2 ¥ D

f

H
i

La Biblioteca de Cultura Popular y la Caja
de Pensiones para la Vejez y de Ahorros,
entidades organizadora y patrocinadora del
Concurso Literario, La Mujer en 1975,
ponen en conocimiento de los participantes
al certamen que el fallo del mismo se haré
pflblico el sabado dfa 20 de Diciembre en el
Casal de Cultura a las 20 horas.

i

P o 20004

i
g‘ﬁi

i

Imatge 15: noticia que informa sobre :
esdeveniments arran de I’ Any Imatee 16: es clausura
Internacional de la Dona. I’Any Internacional de la

Dona a principis del 1976.

La secci6 d’esports del setmanari mereix una especial atencié. Dins un
ambient en que els esports més vists 1 amb més exit son els masculins 1 un tipus de
periodisme forca dominat pels homes, fins i tot en 1’actualitat, és important
comprovar quina ha estat la seva evoluci6 des del 1975 en el Soller.

Al contrari del que podria pareixer degut a altres items analitzats de 1’any
1975, la dona és present en la secci6 esportiva. Un 66% dels setmanaris estudiats
conté informacid relativa a esports practicats per dones. D’aquest percentatge, un
80% fa referencia al basquetbol femeni. Cal dir que el Joventut Mariana Femeni té
for¢a importancia en aquests anys. La resta fa al-lusié al voleibol103,

Si continuam el primer any de la transicid, el que ens trobam €s sorprenent.
L’evoluci6 sembla anar en bon cami ja que un 62% dels setmanaris del 1976 fa
referencia a les dones en els esports 1, encara que ’esport predominant segueix
essent el basquetbol, s’inclouen altres practiques com la gimnasia ritmica o el
ciclisme.

La publicitat, per altra banda, ens aporta informacié molt rellevant. No sols

podem percebre la presencia que té la dona dins el mitja de comunicacid sind

103 joventutmariana.com: http://www.joventutmariana.com/portal/index.php/club/historia
[darrera consulta 19/12/14].
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també dins la vila. Encara que poques dones arriben a carrecs professionals
rellevants en aquest periode, amb el nom que tenen les empreses que es publiciten

podem veure quina presencia tenen dins 1’activitat economica de Soller.

Percentatge d’anuncis en queé el nom de I’empresa és d’home o de

dona de les mostres del 1975.

8%

Nom d'home
® Nom de dona

Grafic 2. El-laboraci6 propia.

Per altra banda, la publicitat no depen tant de la mateixa publicacid siné de la
poblacid. Per aixo, el seu estudi també €s prou significatiu.

Si ens situam a I’any 1975 1 analitzam la variant de la fotografia emprada per
a la publicitat, el resultat pot semblar, com a minim, curids. Tenint en compte que
la publicitat sempre va forca dirigida a un determinat public (tant per sexe com per
edat), no €s sorprenent que s’emprin fotografies en que apareguin els dos sexes.
Sens dubte, el ventall de possiblitats es duplica. Cap dels anuncis que surten al
setmanari Soller I’any 1975 utilitza I’home o la dona exclusivament com a imatge.
No obstant aix0, el 100% del periodics que porten publicitat amb fotografia ho fan
usant els dos sexes.

Cal dir que, la publicitat amb imatge era, 1 continua essent en 1’actulitat, molt
més cara que si només s’utilitzava text. Aix0 suposa un nombre tan baix com 1
anunci amb fotografia de mitjana per setmanari.

Quant al nom de les empreses que s’anuncien, la bretxa és molt més
significativa en aquest cas. De 49 anuncis que porten, com a nom de I’empresa, el

nom del seu propietari, un 92% ho fa en masculi. Vegeu el grafic 2.
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La meitat dels anuncis que tenen com a propietaria una dona es refereixen a
una inmobiliaria. Un altre sector que apareix €s la perruqueria. Per tant, la
presencia femenina era molt discreta en la direccid 1 gestid de petites empreses a
les darreries del periode franquista. Aixi mateix, crida 1’atencié la immobiliaria en
mans d’una dona ja que la inversi6 en immobles és un negoci relativament recent a
Mallorca en que les dones no han tengut preseéncia.

En comencar el nou any, 1976, les tendencies publicitaries varien una mica ja
que, ara, ’home sera la imatge preferida per a vendre productes en front de la dona
o d’ambdos, que no protagonitzaran ni un sol anunci.

Les dones, propietaries de petites empreses, no seran gens visibles ja que, a
partir del gener del 76, cap d’elles s’anunciara en el setmanari. Haurien aprofitat
les festes de nadal de ’any anterior per desitjar bones festes, costum molt comu
entre tots els empresaris i1 que arriba fins a I’actualitat, 1 haurien tornat al silenci en

tombar I’any.

PELUQUERIA MARGARITA Feliz Navidad
San Juan, 22 Venturoso Afio Nuevo
Tel. 630742 Maria Frontera Rullan
Desitja als seus clients e, de WALCRS
Bones Festes i felig any nou. Parls f‘“‘,‘:l: r'io “;:"';“T.ll 631388

Imatge 17: les dues empreses de dones anunciades al
setmanari 1’any 1975. Crida I’atencié la segona que
remarca ser vidua.

5.2. Una passa a la democracia. La dona treu el cap.
L’obertura que suposa el periode constitucional trigara encara en fer visibles
els seus efectes en els mitjans de comunicaci6 i, per tant, la societat. El millor

exemple és la portada del Sdller que, en la etapa 1978/79 no portara cap dona com

a imatge principal.
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Es produira una lleugera incorporacio de la imatge femenina dins la fotografia
del setmanari en els anys que continuen la década dels setanta. D’aquesta manera,
vegeu el grafic 3 en que es veu el total de fotografies classificat per sexes. Les

fotografies analitzades corresponen als anys 1975, 1976, 1978 1 1979.

Nombre de les fotografies publicades classificades per sexes en les mostres que
corresponen als anys 1975,1976, 1978 i 1979.

40
30

Dones

20 @ Homes

@ Ambdos sexes
10
0
1975 1976 1978 1979

Grafic 3. Ellaboraci6 propia.

Cal dir que, de I’any 1978, només s’han agafat quatre mostres que son les
que corresponen a les succesives a 1’aprovacié de la constitucié espanyola. En
general, la tendéncia és la mateixa per als anys 1976, 1978 i 1979: petita
incorporacié de la fotografia amb protagonista de sexe femeni, considerable
augment de la presencia masculina i disminucié d’ambdés protagonistes. Aixi 1 tot,
sembla que el protagonisme compartit sempre €és millor que el de la dona tot sola.
No ens hem d’oblidar que, durant quasi 40 anys, la dona havia estat supeditada a la
voluntat de I’home per llei. Per tant, no sorpren veure que ella per si sola encara €s
només un fet extravagant dins una majoria masculina.

Referent a 1’autoria dels articles, un 85% dels setmanaris contenen qualque
article escrit per alguna dona en aquests anys 78-79. D’aquest percentatge, la

mitjana d’articles per setmanari és d’ 1’3. Hi ha un lleuger augment respecte al
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periode anterior degut, sobretot, a la incorporacid6 d’altres dones com a
col-laboradores o redactores com foren Maria Marques o Maria Vazquez.

De les mostres analitzades als anys que succeeixen la mort del dictador, un
55% dels setmanaris contenen qualque article en que la dona hi apareix. El restant
45% suposa que cap dona no hi apareix en totes les pagines. La mitjana d’articles
en que hi apareixen dones per setmanari d’aquest 55% és d’ 1’3. Casualment, la
mateixa mitjana que correspon al nombre d’articles escrits per dones. Aixo, no vol
dir que les dones escriguin sobre el seu mateix sexe ja que el sexe de I’autor i del
contingut quasi mai es correspon.

El grafic nimero 4 demostra una lleugera tendeéncia positiva cap a la
incorporacié de la dona dins el contingut de les noticies a les pagines del

setmanari.

Nombre d’articles en que les dones formen part del contingut en les
mostres dels diferents anys estudiats.
6
4.5
3
1,5
0
1975 1976 1978 1979
<& Articles en que la dona forma part del contingut

Grafic 4. El-laboraci6 propia.

Quant a la bona evoluci6 de la presencia femenina en els esports en el periode
anterior, els anys 1978 1 1979 suposen un retrocés abrumant ja que, en cap dels
setmanaris analitzats d’aquest periode, no es nomena a cap dona ni cap esport
femeni en aquesta seccio.
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Les causes podrien ser diverses pero cap referent a la temporada de 1’any en
que ens trobam ja que es tracta de la mateixa epoca (desembre-gener) per als dos
periodes (1975/76 1 1978/79). Sembla que, quant més elevada és la presencia de la
dona en el setmanari (fotografies, articles i contingut), més es reforca el rol
tradicional masculi.!* Aixi doncs, aquests primers anys d’obertura suposen, al
menys en el Soller, un reforcament de I’ideari sexista elogiat pel franquisme.

La publicitat, en aquest periode, canvia una mica la predisposicio del periode
anterior i més anuncis incorporen fotografies. Els percentatges, ara, queden de la

segiient manera. Vegeu grafic 5.

Percentatge d’ anuncis publicats al Séller que usen una imatge
femenina o masculina per a promocionar el producte o ’empresa

en el periode corresponent al 1978/79.

Dones
;DO
92/ ® Homes

Grafic 5. El-laboraci6 propia.

Els anuncis, ara més dirigits que abans, deixen d’utilitzar la imatge
compartida per especialitzar-se sexualment. Comprovam que els percentatges son
forca semblants.

La dona, en els primers anys constitucionals, pareix que té ara més presencia

en el sector economic ja que, ara, la seva publicitat ocupa un 25°3% respecte de

104 Recordem que 1’any 1976 es presupossaven homes en carrecs de poder com la batlia.
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totes les empreses amb nom de persona. Aixd si,els | MARIA MARQUES

< AGENTE DELA PROPIEDAD INMOBILIARIA COLEGIADD

. ) . i Sen Bartolems, 13 Teléfono 630105
sectors economics no han canviat gens des de | ©ieseaprecos fas sizyientas fincas:
Encargo 1.227 Finca urbana de 6 viviendas construidas en solar de

gz m.* con fachada de picdea ): :onslru«‘ ::.::n :.::::,cl;.:‘: i &

I’¢poca anterior: inmobilidria i esttica segueixen | SERSEAT T
Enca m' 1213 Casa de muy solida construccion, de primera clase, en la
de Soller, situacion unica con vistas directas al mar y de Soller.

. llé‘:.’:.“wplmmesmloulyumu
predominant. N

Imatge 18: anunci de Ia

L’evolucid durant la decada dels 70 quedaria immobiliaria de Maria Marques

que es publica durant tot el

de la segiient forma amb una important fractura periode 75/79. Unica dona que
posseeix una empresa més enlla

onomastica entre els inicis de la transicid i els inicis ~ dels sectors tradicionals femenins
com la perruqueria i I’etetica.

de la democracia constitucional. La tendéncia

sembla anar cap a la igualtat.

Evolucié dels percentatges d’anuncis que porten nom de persona
des de 1975 fins el 1979.
100
75
50
25
0
1975 1976 1978 1979
Nom d'home © Nom de dona

Grafic 6. El-laboraci6 propia.

5.3. Els ’80 i I’eclosio de la dona

Els anys 80 suposen els inicis d’una estabilitzaci6 social 1 dels principis que
la constituci6 estableix. Ara, passats deu anys des de la mort del dictador i vuit des
de que s’aprovas majoritariament la carta magna, la modernitat s’obre pas en

forma d’alliberacié en la societat espanyola. Sembla que només els majors que
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sofriren la guerra recorden el que €s passar gana i la tremolor del cor que suposa

viure d’amagat.

Percentatge de fotografies publicades en el setmanari

classificades per sexes en les mostres analitzades de la decada

dels 80.

© Dona
® Home
@ Ambdods sexes

Grafic 7. El-laboraci6 propia.

La dona, poc a poc, s’obri pas
publicament dins la societat. Hem de tenir en
compte que, a mitjans dels anys 80, a
Mallorca, encara hi havia un 70% de dones
majors de 16 que eren mestresses de casal0s,
No obstant aixo, Mallorca era un dels 1llocs
de I’Estat en que treballaven més dones en
relaciéo a la poblacid femenina en edat de
treballar. De fet, en aquest periode trobam,

per primera vegada, un 16% de les portades

Imatge 19: primera portada en la que
apareix una dona com a protagonista i
sense la companyia d’un home.

105 DDAA: Mallorca, ara. Fundacié Emili Darder. Ciutat de Mallorca (1987). Pag. 150.
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del Soller en que la dona €s la imatge principal, cosa impensable en els anys 70.
Pero aixo suposa la seva desaparicié com a imatge secundaria que passa d’un 33%
en la decada anterior a un 8% en els 80.

A mesura que passa el temps, el setmanari engreixa les seves pagines i,
d’aquesta manera, es publiquen moltes més fotografies relacionades amb els
articles a cada setmanari. Encara que en alguns periodics no hi aparegui com a
protagonista, la dona ja hi apareix en les fotografies de forma més regular. No
obstant aquesta regularitat, els percentatges semblen copiats del periode anterior.
Vegeu el grafic 7.

La majoria segueix essent eminentment masculina que, com en el periode
anterior guanya terreny a la fotografia en que ambdds sexes comparteixen
protagonisme per deixar sols mantenir a la dona la seva escassa presencia. S’ha de
dir que les fotografies exclusivament femenines tenen una aparicido d’ 1’4 per
setmanari front a un 9’25 d’imatges en que I’home és 1’tnic protagonista. Només
és lleugerament superior a la década anterior.

Un exemple d’aquesta desigualtat sén els
numeros 5182 1 5183 que proposen a votacio el
millor esportista de Soéller i a través de 9 imatges
en cada setmanari obliguen a que sigui home, quan
es ben sabut que el basquetbol femeni tenia des de
feia temps forta presencia en els esports.

Encara que la seva imatge segueixi essent

escassa, la presencia de la dona augmenta ja que

apareixen en el setmanari més articles que tenen

Imatge 20: pagina del setmanari
com a autora a una dona. Ara ja no es publica cap en qué¢ es proposa elegir al

millor esportista de Séller i tots
Soller que no contengui, com a minim, 2 articles els candidats sén homes.

amb signatura desxifrable femenina. La presencia
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de Maria Vaquer, que ja la trobam a la decada anterior, és ara prou important. El
més significatiu és, sens dubte, que comencam a trobar la dona en la seccid
d’esports.

Quant al contingut, es produeix una important incoporacié del nom femeni
dins els articles. De totes maneres, encara trobam un 16% dels setmanaris en que
no s’anomena a la dona dins cap contingut. Del restant percentatge, la mitjana
d’articles en que hi és present €s de 2 per Sdller.

A pesar de les politiques d’igualtat impulsades des del govern central en
aquest epoca, no es veu reflectida en cap noticia publicada en aquest setamanri
aquests esforcos. La mencid de genere és nul-la en aquest periode.

La secci6 d’esports pareix que torna als primers anys de la transicié amb una
presencia femenina en més de la meitat dels setmanaris. Es, sens dubte, la seccié
en que trobam més canvi 1 evolucidé durant aquests anys. A pesar de la forta
preeminencia concedida al sexe masculi en els esports, la dona, a forca de triomfs,
comenca a mereixer més d’un article. A més, altres disciplines com el ciclisme 1
I’atletisme son ara a 1’abast de qualsevol.

La publicitat continua la tendencia iniciada en els primers anys de la
democracia constitucional. La diferenciacié sexual a base de fotografies és ara més
present que mai. La dona no és quasi mai emprada i només apareix en un 16% dels
setmanaris anunciant, casualment, 1'Ultima Hora!%. En canvi, en tots els
setmanaris es publiciten empreses que porten la imatge masculina per a la

promocid. També, les mostres coincideixen en campanya electoral la qual cosa

106 Ultima Hora és un diari propietat del mateix grup empresarial que publica el Soller: el grup
Serra.
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deixa en evidencia la forta predominancia dels homes dins 1’ambit politic en

aquests anys.

Vegeu el grafic 8 per a la
classificacié percentual dels anuncis
que utilitzen fotografia. La publicitat
que utilitza els dos sexes es correspon
majoritariament, en aquest periode, a
la campanya electoral. Encara que
molt escassa, encara €s superior a la

que la dona és I’tnica protagonista.

A EL TEU VOT
POTS ACONSECUIR

Imatge 21: anunci electoralista publicat al
ndmero 5178. Evidentment, hi ha una
predominancia masculina en la politica, pero les
dones en formen part per primera vegada.

Percentatge d’anuncis que utilitzen fotografia

classificats per sexes corresponent a les mostres de la
decada dels 80.

Dones
® Homes
® Ambdés sexes

Grafic 8. El'laboraci6 propia.

Quant a la propietat de les empreses, les xifres sén for¢a semblants a les

darreries de la decada dels 70. Aixi doncs, la tendeéncia igualitaria que semblava

agafar forca es queda quasi congelada amb una diferencia del 80% amb nom

d’home 1 el 20% amb nom de dona. A més, els anuncis que porten nom de dona en

aquest periode ho fan, majoritariament, per anunciar cursets de nataci6 en que elles
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son les monitores. La moda pareix seguir patrons en que el nom de les empreses

sigui ali¢ a la seva propietat.

5.4. Anys ’90 i noves tendencies

Els anys 90 suposen, sense cap dubte, una ruptura definitiva amb la societat
hereva del franquisme. Nous models socials 1 economics s’imposen i el govern
socialista, al capdavant del govern, continuara la tasca iniciada la década anterior.
Pero ara, deu anys després, i amb una batlesa a la vila (UM-PP), el setmanari
Soller pareix vendre el mateix model social de fa una decada.

Les tuniques portades que trobam de les mostres analitzades per aquest
periode en que la dona sigui la imatge protagonista només representen un 16%
(ben igual que la década anterior) 1 sOn una mostra de perseverancia sexista. La
primera, fa refereéncia a la investidura de les valentes dones!'%” i la segona una
model desfilant.

Es evident que els 90 suposaren un boom mediitic per a la moda i els
dissenyadors d’alta costura. Rere aquesta explosi0 de vestits vaporosos, tacons
vertiginosos 1 perruques dificils de sostenir, s’amagaren els patrons de bellesa
femenins que perduren fins a ’actulitat i que tant costara esborrar de la ment d’una
societat extremadament modulada per les grans inddstries textils i cosmetiques.
Elles i el que representen 1 no els vestits son les que han sobreviscut als nostres
dies.

Que una de les dues portades en que la dona sigui protagonista vengui aquest

model precisament €s només un reflex d’una societat fortament desigual. Les

107 Segons la historia local, el fir6 recrea cada any 1’atac turc fallit contra la poblacié sollerica en
el segle XVII. Segons la tradicid, dues dones es defensaren “valentament” contra I’entrada de dos
assaltants a casa seva. Cada any, dues dones son elegides per votacié popular per representar

aquest rol durant la festa del poble.
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“valentes dones” mereixerien un estudi apart que aqui no faré. De tots els
personatges que son elegits per a representar 1’atac turc, només elles s6n dones i
amb un adjectiu que tradicionalment ha calificat el rol masculi i no femeni.

Per compensar aquesta mancanga, en un 58% de les portades d’aquest periode
elles apareixen com a imatge secundaria o acompanyant 1’home com és el cas en
que Michael Douglass es fotografiat amb diverses pageses per assistir al fir6.

Per el recompte de les fotografies interiors, trobam percentatges gaire similars
als primers anys de la transicid. Ara, les dones tornen a percentatges molt més
baixos que les fotografies en que el protagonisme €s compartit. La preeminencia
¢és, abrumadorament, masculina. Vegeu el grafic 9. No obstant aix0, es continua la
tendencia iniciada la decada anterior i de cada vegada s’inclouen més fotografies.

En aquestes mostres s’han analitzat un total de 512 fotografies de les quals
344 tenen com a unic protagonista a I’home. La bretxa més grossa la trobam en el
setmanari corresponent a 1’11 de maig de 1996 en que es publiquen 50 fotografies
amb homes i només 9 amb dones. Es, precisament, el mateix setmanari que treu en
portada principal la investidura de les valentes dones. La portada, doncs, pareix

voler compensar només una carestia del que hi ha a ’interior.

Percentatge de fotografies publicades al Séller
classificades per sexes de les mostres analitzades

corresponent a la decada de 1990.

Dones
® Homes
® Ambdos sexes

Grafic 9. El-laboraci6 propia.

En aquest per6ode apareix una nova seccio al setmanari i que encara dura fins

a l’actualitat. Es tracta de “Soller Església”. Evidentment, amb la introduccié
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d’aquesta nova seccid es pot concluir que el setmanari s’acosta més a postures
conservadores que no pas lliberals. De les mostres analitzades dels anys 90 només
el 16% parlen d’alguna dona que sempre tenen un vincle especial amb 1’església
com ara les monges.

No obstant aix0, ara sembla que la dona ha entrat de ple en la redacci6 del
setmanari. Encara que trobam una forta tendeéncia a signar només amb la inicials,
la qual cosa fa impossible desxifrar-ne el sexe, la dona ja firma articles 1 columnes
cada setmana amb una mitjana de 4 articles. A més, en un 25% de les mostres
apareix també la seva tasca a la seccid d’esports.

De la mateixa manera, la tendeéncia també €s positiva a I’hora d’incorporar la
dona dins el contingut. En aquest cas, trobam 1’explicaci6 en que sigui una batlesa
el cap de la vila i la seva presencia a les pagines del Soller €s per forga. Aixi i tot,
tots els setmanaris incoporporen una mitjana de 7 articles que inclouen a la dona.
La majoria, pero, de caire politic ja que, a part de la batlesa, trobam ja, en aquesta
mateixa epoca, a Maria Antonia Munar a UM108,

Descobrim que existeix una institucié anomenada  Guillem Darder fa donacio d'un quadre

al Foment de Cultura de la Dona
“Foment de la Cultura de la Dona” gracies a analiside |

la menci6 de genere ja que la noticia en si €s la donaci6
d’un quadre de Guillem Darder a dita institucié. Només

un 16% de les mostres contenen una noticia que faci

referéncia a ’interés en potenciar la igualtat. s en ¢l momen: de

fer entrega de la seva obra
S

La dona, en aquesta ¢poca, ja esta plenament
Imatge 22: noticia

integrada dins la seccié d’esports ja que en tots els publicada al nimero
5692. L’ts del llenguatge
setmanaris hi apareix. S’incorpora, a més, el futbol mostra, una vegada més, a
I’home com a
femeni per primera vegada. De totes maneres, I’home protagonista d’una entitat
que té els seus origens en
segueix dominant la seccid amb diferencia 1 és que, lalluita per la igualtat.

108 Unié Mallorquina: partit politic fundat el 1982 de caracter centrista i d’ideologia liberal.
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mes valentes!

g
i
il

primera vegada, el futbol femeni és noticia gracies a

malgrat I’intent de normalitzacio,
passa el mateix que en fotografia:
amb una petita presencia de la
dona, I’home multiplica la seva.

Respecte a la publicitat, sembla

que els percentatges varien forca

Imatge 23: noticia publicada al nimero 5700. Per des de I’®poca anterior. Ara, es

una victoria sobre I’equip masculi. Destaca el titol  tendeix a usar els dos sexes i

de la noticia.

inclus a la mateixa fotografia.

Vegeu el grafic 10. A més, tal i com es pot comprovar a 1’annex, el nombre

d’anuncis que utilitzen fotografia o dibuix creix notablement a mesura que passa el

temps. Ara, en trobam a tots els setmanaris en una mitjana de 5°5.

No obstant aquesta suposada igualtat, cal puntualitzar els rols. El cas de Maria

Girbert n’és molt exemplificador. Ella, que s’anuncia com a optometrista, utilitza a

la fotografia un home vestit amb bata blanca que
analitza la vista a una dona. Aixi doncs, malgrat ser
ella I’especialista, utilitza la imatge d’un home.
Suggesti6? La dona, en els anys 90, capacitada
laboralment 1 amb les mateixes competencies
adquirides que els homes, sembla no estar convenguda
de que aquest sigui el seu rol o, almanco, que la
societat ho accepti. Per tant, s’assumeix generalment
que la dona s’ha incorporat al mon laboral de manera
efectiva pero no en llocs especialitzats. Aquesta lacra
durara fins a 1’actualitat.

El nom de les empreses és un altre exemple de

que ells son els empresaris, no elles. Aixi, el 73% de

Imatge 24: anunci de Maria
Girbent.
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les empreses anunciades amb nom de persona tenen nom d’home 1 només el 27%

és de dona. Els percentatges no varien gaire des de la decada anterior.

Percentatge d’anuncis que utilitzen fotografia classificat per

sexes de les mostres corresponents a la década dels 90 del

setmanari Soller.

Dones
® Homes
® Ambdés sexes

Grafic 10. El'laboraci6 propia.

5.5. Canvi de segle: expectatives truncades

Avui, reconegut el dret a la igualtat, la professionalitat de la dona, la capacitat
dels pares de cuidar infants (i no sols de les mares) 1 la corresponsabilitat
domestica, molts tabuis queden pendents. L’alliberacié sexual, a Espanya, només
s’ha produit pels homes. Els prejudicis sexuals hi son pertot arreu, pero
especialment amb la dona. La cura de la imatge de ’home €s una opcid; la de la
dona, una obligacié mediatica.

Els inicis del segle XXI només han perpetuat el masclisme imperant a la
historia rere una feminitat mediatitzada 1 manipulada en forma de cosmetics,
tacons 1 cares i cossos perfectes que fan veure que la dona arriba, fins i tot, a
presentar programes ella tota sola. La vertadera reivindicacio intel-lectual, artistica
1 politica passa desapercabuda per a una gran massa social que no vol sentir parlar

ni d’antiherois ni d’antiprincesses.
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Agrlcultura Comenca la Flra' Q
invertira quasi ¥
6 milionsd'€
en deu fonts

Imatge 25: portada del nimero
6211. Surten les valentes dones
com a imatge  principal.
Practicament 1’Gnic exemple en
que les dones sén protagonistes
durant tot el periode estudiat.

La premsa, reflexe social 1 principal promotor de
les jerarquies i rols socials i sexuals, no ha
canviat tant com fan que sembli. Per a les
mostres del 2006, només el 16% de les portades
€s ocupat per la imatge de la dona. I, casualment,
les valentes dones en tornen a ser un exemple.
Encara, un 25% de les portades, no porta cap
fotografia en que surti una dona i, per suposat, no
n’hi ha cap en que surtin només dones.

Aixi 1 tot, s’ha de reconeixer un lleu augment de
la presencia de la dona com a imatge secundaria
respecte al periode anterior amb un 66°6% de

portades en que hi apareix. Dins aquest

percentatge trobam, per primera vegada, la dona esportista fent referéncia al

basquetbol femeni.

Respecte a les fotografies que trobam a [Dinterior del setmanari, els

percentatges son encara pitjors que els dels anys 90. Vegeu el grafic 11. En aquest

periode, malgrat que 1’home perd protagonisme, la dona també en perd i el

Percentatge de fotografies publicades al setmanari Séller

corresponent a les mostres de principis del segle XXI classificades

per sexes.

@ Dones
® Homes
© Ambdods sexes

Grafic 11. El-laboraci6 propia.
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protagonisme compartit torna a augmentar. De totes maneres, les dades son
esgarrifoses tenint en compte que, de quasi un miler de fotografies publicades, en
més de la meitat només hi surten homes. La mitjana per setmanari és la segiient:

- 13 fotografies per setmanari en qué només surtin dones.

- 40’3 fotografies per setmanari en que només surtin homes.

- 22 fotografies per setmanari en que surtin ambdods sexes.

La bretxa més grossa en aquesta decada és molt semblant a la que trobavem
els anys 90. La trobam en el Sdller publicat el 20 de maig del 2006 en que

apareixen 72 fotografies només amb homes 1 només 18 només amb dones.

Mostra el percentatge d’anuncis que porten imatge
classificat per sexes corresponent a les mostres del

setmanari Soller de principis del segle XXI.

20%
Dona
. ® Home
24% 2% ©® Ambdds sexes

Grafic 12. El-laboracidé propia.

Només trobam dos setmanaris en que aparegui qualque dona en la seccié de
Soller Església. Aixo representa un 16% del total de les mostres.

Continuant la tendeéncia iniciada en els anys 90 d’usar les sigles en lloc del
nom complet, €s dificil identificar qui escriu cada article en el setmanari 1 per tant,
la presencia de la dona es torna quasi imperceptible en aquest ambit. Només una
mitjana d’1’°5 articles és signat per una dona en cada setmanari. El descens €s

notable respecte a la decada anterior.
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Respecte al contingut, la dona, que ja forma part de la vida publical®, és
nomenada en una mitjana de 9’1 articles per setmanari i ja no és, de cap manera,
una exempcio.

La lluita per a la igualtat no €s encara un aspecte gens normalitzat ja que,
només, un 16% dels setmanaris porten alguna noticia relacionada. Una d’aquestes
és, com a minim, curiosa. Foment de la Dona organitza I’exposicié de plantes i
flors!10, Potser s’organitzin altres activitats i exposicions en aquesta epoca pero no
les hem trobades fins ara. La jardineria s’ha atribuit tradicionalment al rol femeni
mentre que 1’hort i I’agricultura de consum, a ’home. Per tant, Foment de la Dona
només promou publicament el rol que la dona ja té ben assumit. No hi ha cap
reivindicacid per part d’aquesta institucio en aquesta epoca.

L’tdnica noticia que fa referéncia a un

Joventuts Socialistes
de Soller elegeixen la
secretaria d’igualtat

RS.S.

vertader interés en temes d’igualtat en tot el
periode estudiat apareix aquest any. El 29 d’abril

es publica I’eleccio de la secretaria d’igualtat de dones per poder garantir una

mateixa qualitat de vida,

les joventuts socialistes.

Malgrat aquesta manca de voluntat, la seccid
d’esports pareix apostar per un cami cap a la
igualtat. Igual que la decada anterior, la dona hi
és ben present en cada setmanari i esports que
abans eren inconcebibles per a la dona com el
futbol, el muntanyisme o el karate s6n ara

dominats indistintament del sexe.

El passat dimarts les
Joventuts Socialistes de
Séller, reunits en assemblea
general extraordinaria, tria-
ren Aina Teresa Valdivieso,
com a nova Secretaria d'I-

tat.
gménue d’altres competén-
cies d’aquesta secretaria, cal
destacar la orientacié a cer-
carun major nivell de respec-
te, igualtat de condicions i
| tolerancia entre homes i

drets i deures de la societaten
general. Aprofitant Iacte es
presenta el nou espai virtual
—enllag de les Joventuts
socialistes de Séllerala pagi-
na principal del PSOE— on
s’hi podran trobar les dife-
rents novetats, actes, noti-
cies, etc. L’acte va ser pre-
sentat als simpatitzants pels
principals membres de la pla-
taforma sollerica —Andreu
Pérez, Aurelia Guillet i Toni

Imatge 26: part de la noticia

publicada al

ndmero  6209.

Apareix per primera vegada una
figura que té com a unic objectiu
potenciar la igualtat.

109 E] concepte vida publica fa referéncia a I’ambit public que tradicionalment s’ha adjudicat a
I’home. Per contra, I’ambit privat ha estat tradicionalment 1’espai on la dona ha desenvolupat la

seva vida.

110 Setmanari Soller. 06/05/2006. Namero 6210.
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La publicitat sembla anar al mateix ritme que la fotografia o les portades. Deu
anys no suposen cap canvi i encara els rols son massa evidents. Per exemple, una
empresa de neteja usa el dibuix d’una dona per anunciar-se!!! mostra de que la
societat encara no ha canviat tant com pareix.

La dona, que ara sembla vendre més que mai, €s utilitzada en més de la meitat
dels anuncis que porten fotografia o imatge. El nombre d’aquest tipus d’anuncis €s
d’1°9 per setmanari de mitjana. El canvi és espectacular respecte a la decada
anterior. Vegeu grafic 12.

No obstant aixo, cal tenir en compte
com ¢és utilitzada aquesta imatge ja que, en
un bon grau, segueix mostrant a la dona
tradicional. Un bon exemple és 1’anunci
d’una empresa de neteja que utilitza el

dibuix d’una dona.

Malgrat 1’augment significatiu de la Imatge 27: anunci publicat I’any 2006 al
setmanari. Utilitza el dibuix d’una dona
dona com a imatge publicitaria, la seva per anunciar una empresa de neteja.
influencia en el mon empresarial o a la
industria productora segueix essent minoritaria. El 86% de les empreses
anunciades amb nom de persona tenen nom d’home. La diferéncia €s abismal ja
que la mitjana d’anuncis amb nom d’home per setmanari €s de 20’4 mentre que les
empreses en nom de dona només hi son en 3’4 d’anuncis. Aixi, mentre la dona veu
augmentada la seva imatge per a la publicitat, ’home multiplica la possessio de les

empreses 1 la seva preséncia al setmanari 1 a la vila és molt més visible que la

dona, moltes vegades simplificada a una imatge.

11 Setmanari Séller. 04/03/2006. Numero 6200.
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5.6.1 a dia d’avui, que?

La crisi economica a nivell estatal, que ha copsat la informacié des del 2007 a
tots els mitjans de comunicacid, ha suposat una passa enrere en molts d’aspectes.
Dins I’ambit laboral, i1 sense voler sonar a topic, la dona s’ha vist majoritariament
perjudicada. La precarietat laboral i I’empitjorament de les condicions de treball ha
afectat a més dones que homes. A mode d’exemple, el treball a temps parcial és
sobretot femeni perque el 27% de les dones i el 4% dels homes tenen aquest tipus
de treball!'2. A més, cal matisar que la majoria de persones afirma fer-ho per no
haver trobat un lloc de feina a temps complet i no per voluntat propia.

Evidentment, aquest retrocés no es pot traduir en un reflexe positiu a la
premsa. La dona, de qualque manera, recupera el seu rol tradicional i reivindica la
seva maternitat com a unica comesa. La crisi ha estat un factor molt regressiu ja
que ha generat una gran desconfianca respecte al mén laboral i ha accentuat
aquesta voluntat de retorn a la llar. Badinter afirma que “ante la precariedad
imperante y la desigualdad salarial, muchas mujeres prefieren refugiarse en la
familia y la descendencia. A falta de un puesto de trabajo formidable, muchas se
centran en la procreacion 113,

Aquest retrocés també ha tengut el seu efecte en la premsa. A nivell local, el
Soller no ha fet cap esfor¢ per donar més visibilitat a la dona en les seves pagines.
De fet, de les portades analitzades de 1’any 2015, la dona hi figura com a imatge

principal de la plana només un 8% i ho fa acompanyada d’homes amb motiu de la

112 LARRANAGA, Mertxe: “Una oportunidad para impulsar cambios” a Emakunde. Instituto
Vasco de la Mujer. Vitoria-Gasteiz  (2009). Pag. 12. En xarxa <http://
www.emakunde.euskadi.eus/contenidos/informacion/sen revista/es emakunde/adjuntos/
Emakunde77.pdf> [darrera consulta: 09/08/2015].

113 VICENTE, Alex: “Conversaciones con futuro (3) / Elisabeth Badinter” a EI Pais. 18/08/2015.
En xarxa <http://internacional.elpais.com/internacional/2015/08/05/actualidad/
1438790334 204242 .html> [Darrera consulta: 20/08/2015].
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figura a la part d’abaix de la portada.

Imatge 28: Séller ndm. 6678. L’unic
exemplar de les mostres del 2015 en que
a la portada apareix la dona tant a la
imatge principal com secundaria.

Per contra, encara es publiquen en
I’actualitat setmanaris en que la presencia
de la dona és nul‘la a la seva portada, ni en
companyia de I’home ni sense. En aquest cas, el percentatge supera a 1’anterior ja
que se sitia en un 33% dels casos i supera els resultats de 1’anterior periode.

Si observam l’interior del setmanari 1 detenim la mirada sobre les fotografies
interiors, la situacié de la dona respcte a 1’home ha involucionat. Vegeu el grafic
13.

Tal i com reflecteix el grafic, I’tinica millora és I’augment de les fotografies en
que apareixen els dos sexes ja que és la millor xifra, dels 40 anys estudiats, simbol
de que la dona ocupa espais reservats, tradicionalment, a 1’home. Que en la
fotografia només hi aparegui el sexe femeni és un miratge ja que es torna a
percentatges dels anys 80.

No ocorre el mateix en el cas de I’home que encara augmenta la seva

visibilitat durant aquest periode, sobretot pel que a la seccié d’esports. De les 785
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Percentatge de fotografies publicades al Séller durant el
2015 classificades per sexes.

Dones
® Homes
® Ambdds sexes

Grafic 13. El'laboracio6 propia.

fotografies que es tenen com a mostres, en més de la meitat I’home és el
protagonista absolut. La mitjana per setmanari es la segiient:

- 54 fotografies per setmanari en que només hi apareixen dones.

- 36,7 fotografies per setmanari en que només hi apareixen homes.

- 23,3 fotografies per setmanari en que hi apareixen els dos sexes.

Malgrat hi hagi hagut un notable descens del nimero de fotografies a
I’interior del setmanari, la supremacia del sexe masculi és sobradament evident. La
bretxa més grossa la trobam, com altres vegades, respecte a la Fira. En aquest cas,
es tracta del setmanari numero 6680 que és de dia 9 de maig, un dia abans de la
festa 1 hi ha una diferencia de 41 fotografies entre homes i dones.

A la secci6 Soller Església, la dona hi apareix 4 vegades; aixo és un 33% de
representativitat, el doble que a la decada anterior.

Quant a I’autoria dels articles, el fet de signar utilitzant sigles deu ser o bé
moda o bé norma de 1’editorial. Amb aquest costum, la dona és la més perjudicada
ja que mai no ha tengut una representacio relevant i es dona per fet que rere les
sigles hi ha un home. D’aquesta manera, només hi ha 0,75 articles de mitjana
escrits per una dona en cada setmanari, dels quals la majoria son articles d’opini6 1
cartes obertes. Aix0 vol dir que hi ha un 42% de setmanaris en qué no hi apareix

cap article signat per dona que es torna, definitivament, invisible en aquest ambit.
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Les noticies relacionades amb reivindicacions per
part del genere femeni respecte a la desigualtat sexual s6n
ara més presents. En general, podriem afirmar que hi ha el
doble de noticies respecte al periode anterior i que
significa un 33% de setmanaris que porten alguna noticia
relacionada. Ara bé, cal apuntar que d’aquest 33%, la
meitat sOn articles d’opini6 referents al Dia Internacional
de la Donal!# i reclamen, en general, una igualtat efectiva
entre homes 1 dones. L’altra meitat fan referencia a
I’exposicié de flors organitzada pel Foment de la Donall>
amb motiu de la Fira i que organitza any rere any. Es a dir,
les Uniques noticies que porta el setmanari, més enlla de
les opinions personals i alienes a la publicacid, presenten
una dona gens reivindicativa que perpetia el seu paper a
carrec de la llar 1 que es premiada per aixo.

Si bé és cert que la dona es anomenada sense
excepcions en tots els setmanaris 1 forma part de molts de
continguts de les noticies, ha reduit la seva presencia
respecte a la decada anterior en més d’un 10% amb 8

articles de mitjana per setmanari. A més, cal tenir en

Exposicio de
florsila
Mostra
Ramadera

M.A.C

Dos esdeveniments de la
Fira no mancaran enguany a
la seva cita amb les jornades
festives, ens referim a 1’expo-
sicié de Plantes i flors i la
Mostra Ramadera.

El Foment de la Dona or-
ganitza una nova edicié de
I’exposicid6 de flors, que obri
les seves portes avui capves-
pre al Casal de Cultura des-
prés d’una intensa setmana de
feina i de muntanya.

Com sempre segur que
comptara amb una bona
quantitats de flors i roses
aportades per socies i per gent
particular sempre disposada a
col-laborar.

Recordar que I’acte de 1liu-
rament dels premis.

Mostra Ramadera

I dema diumenge torna la
Mostra Ramadera, que es
fara, com sempre, a I’aparca-
ment del Carrer Cetre, on es
podran contemplar diferents
animals com cavalls, ovelles,
ases i altres animals, no man-
cant algunes exhibicions i
també alguns tallers infantils.

La Mostra Ramadera ro-
mandra oberta de les 9 a les
14 h.

També esmentar que dema
diumenge mati a Placa hii
haura una mostra d’artesania
amb la participacié d’una
bona representaci6 d’artesans
sollerics.

Imatge 29: Exemple
de noticia que fa
referéncia a la tasca
del Foment de la
Dona. (Arxiu digital
del Soller).

compte que en aquells en que hi ha un gran nombre
d’articles en que hi apareix (fins a 17 en el nimero 6678) és
degut a I’augment de noticies sobre unes dentncies que ha

rebut la batlessa del municipi de Deia. Per tant, la

114 Se celebra el 8 de mar¢ cada any i commemora la lluita de la dona per la seva participacié
igualitaria en la societat i en el seu desenvolupament integre com a persona.

115 Vegeu la decada anterior en que s’organitza el mateix esdeveniment.
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criminalitzacio de la dona €s I’tinic motiu perque la seva presencia s’acosti a la que
tenen els homes.

El 2015 trobam una novetat sense precedents. Per primera vegada, hi ha una
tinica fotografia signada per una dona. Es el setmanari nimero 6671 del 7 de marg
del 2015.

El Soller fa molt d’esment a la seccié d’esports. Una tercera part i, inclds, la
meitat del volum esta dedicat a aquesta seccid la majoria de setmanes. Continta la
tendencia, ja iniciada als anys 90, de fer visible a la dona esportista i no hi ha cap
setmanari en que no hi apareguin. Els esports en que son més presents son el

basquetbol 1 el voleibol, pero

21

C arrere S de muntany a . b ttl 16 0 Dissabte, 9 de maig del 2015

ciclisme tenen en llurs podiums

a femines.

No obstant aix0, els homes
tenen en aquesta secci0 un
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millors ofertes
turistiques i culturals
d re

de portada, en que hi apareixen g R

Imatge 30: Exemple de portada esportiva. A la
fotografia només surten homes i les dones a penes hi
son presents en lletra. Arxiu digital del Séller.

116 Del castella bicicleta todo terreno.
72



les noticies més rellevants que conté. De les mostres que s’han agafat, no n’hi ha
cap en les que apareguin fotografies de dones en aquesta plana.

Indubtablement, la publicitat segueix essent la carta de presentacio de la dona.
Vegeu el grafic 14. Encara que, de cada vegada, hi ha menys anuncis al setmanari
que portin fotografia o imatge, ’augment de fotografies en que apareixen ambdos
augmenta respecte al periode anterior. També augmenta la imatge de ’home el que

significa que es van adquirint percentatges de tendencia igualitaria.

Percentatge d’anuncis de porten fotografies classificats per sexes.

® Dones
® Homes
©® Ambdos sexes

Grafic 14. El-laboraci6 propia.

No obstant aquestes xifres, el nimero d’anuncis amb imatge de dona a cada
setmanari augmenta respecte al periode anterior. D’aquesta manera, d’1,9 anuncis
de mitjana es passen als 2,25 anuncis per setmanari.

Ara bé, respecte a la propietat de les empreses, es torna a nivells dels anys 90
amb el 73% de les empreses anunciades amb nom d’home. Definitivament hi ha
una reduccio en el nombre d’anuncis que afavoreix, en certa manera, la visibilitat
de la dona. Malgrat la diferencia sigui notable, no €s, ni d’aprop, la bretxa de la
decada anterior. Hi ha, de mitjana, a cada setmanari, 7,25 anuncis amb empreses

propietat d’un home i 2,5 anuncis amb empreses propietat d’ una dona.
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A més, cal tenir en compte que aquests anuncis mostren els ambits laborals en
que la societat encaixa a I’home i a la dona. Les dones son propietaries de
perruqueries 1 botigues de roba mentre que els homes mantenen els seus treballs de
tradicionals: lampisteria, obres, muntatges... Aix0 és un reflexe de que es
mantenen, a dia d’avui, els rols tradicionals 1 no hi ha, en aquest ambit, cap

perspectiva de canvi ni evolucio.
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Imatge 31: Exemple d’anuncis publicats que perpetuen, a través dels noms de les empreses,
els rols adjudicats, tradicionalment, a cada sexe.
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6. Conclusions

La dona, tan present i necessaria a la vida com I’home, és, avui dia,
practicament invisible en molts d’ambits. Aquesta invisibilitat pot ser deguda a dos
factors, en el cas del setmanari que analitzam: la ignoracia (involuntaria) o la
premeditacié (voluntaria). En el primer cas, la ignoracia vendria per part dels
propis agents executors i de les mateixes afectades, les dones. En la majoria de
casos 1 ambits, les dones es veurien relegades en un llunya segon pla, sempre rere
I’home, sense ser-ne conscient la societat en general.

En el segon cas, la invisibilitat seria premeditada 1 forcada. For¢cada per tota
un estructura social que garantitza 1’anonimat de la majoria de les dones. Durant
els anys 90 agafa for¢a el concepte de patriarcat!!” que 1’antropologia defineix com
“un sistema de organizacion social en el que los puestos claves de poder (politico,
econdmico, religioso y militar) se encuentran, exclusiva o mayoritariamente, en
manos de varones”!18. Puleo ha descrit el patriarcat de les societats modernes i
avancades en base al dispositiu de sexualitat i poder en el seu conjunt senyalat per
Foucault. “Patriarcats de consentiment” son aquells en que els mateixos subjectes
cerquen ansiosament acomplir amb el mandat a través de les imatges de la
feminitat normativa contemporania (juventut obligatoria, estrictes canons de
bellesa, heroina que no es cansa amb la doble jornada laboral, etc.). “La asuncién
como propio del deseo circulante en los media, tiene un papel fundamental en esta

nueva configuracion historica del sistema de género-sexo”!19.

117 Concepte teoritzat en els primers treballs de Millet durant la decada de 1960 arran dels debats
represos pel moviment feminista a la recerca d’una explicacié per a la situacié d’opressid i
dominaci6 de les dones i que possibilitas la seva alliberacio.

118 PULEO, Alicia H.: “El patriarcado ;una organizacion social superada?” a Temas para
el debate n° 133. 2005. pag. 39. En xarxa <http://www.mujeresenred.net/article.php3?
id_article=739> [darrera consulta: 25/08/2015].

19 fpid.
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Precisament, aquesta estructura social denominada patriarcat és la que ha
mantingut la dona en una posici6 de sumisid, d’infravaloracié social i,
definitivament, d’invisibilitat. Lluny d’haver desaparegut, perviu en 1’actualitat
amb formes molt més subtils. Quaranta anys de democracia i sufragi femeni no
han estat suficients per reeducar una societat que encara duu una motxilla
carregada de estereotips 1 prejudicis.

La discriminacié estructural'?® és la conseqiiencia més directa d’aquest
sistema. Aquesta discriminaci6 afavoreix que es donin sovint situacions com la del
sostre de vidrel?!, barrera invisible que limita 1’ascens laboral de les dones a
I’interior de les organitzacions. Aquesta limitacié és una realitat en la societat
actual ja que les dones representen només el 4,2% dels carrecs directius de les 500
empreses més importants del moén, segons la llista de la revista Fortune.1?2

Els mitjans de comunicacid, publics i1 privats, son la ma dreta d’ideologies
imperants que poques vegades tenen en compte aquest fet com un problema de
base estructural. A més, son un reflexe de la societat que descriuen tant a macro
com a microescala.

El reflexe, perd, no sempre és clar i net com el que ofereix un mirall. En
general, es tracta d’un reflexe deformat per agents externs com el que ofereix

I’aigua. Una il-lusi6 optica que engana amb agudesa i que €s sovint imperceptible.

120 Johan Galtung defini el concepte de violencia estructural el 1969 que es refereix a un tipus de
violéncia en la qual algun tipus d’estructura social damnifica una persona o un grup impedint
que aconsegueixin les seves necessitats. La discriminacié -no exclusivament de genere- s’entén
com una d’aquestes forces socials i culturals adverses.

121 Concepte aparegut per primera vegada, el 1986 a Estats Units, en un article del Wall Street
Journal.

122 WOLF, Naomi: “El sostre de vidre de la dona” a Ara.cat. 26/01/2014. En xarxa <http://
www.ara.cat/premium/opinio/sostre-vidre-dona_ 0 1073292726 .html> [Darrera consulta:
25/08/2015].
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Els mitjans donen cabuda a una publicitat sexista, que fomenta rols de genere,
i a la cosificaci6!?3 de la dona com mai abans s havia viscut. La publicitat, pero, €s
només la punta d’una llanca de doble fil que mostra una realitat segmentada de la
societat. I aquests son tan sols els elements més perceptibles de que els mitjans
garanteixen la pervivencia del model social 1 sexista que ja coneixem.

Hi ha altres elements que cal observar amb més profunditat. Els esports a la
premsa n’és un d’ells. Mentre la dona obté triomfs similars o, inclis superiors, als
dels homes, sén ells qui tenen un protagonisme absolut dins aquest camp. La
societat valora emfaticament els esports de categories masculines 1 s’identifica
emocionalment amb els seus triomfs. S6n escasos els exemples d’esports en que
les dues categories competeixen juntes i els esports en que homes 1 dones formin el
mateix equip son tradicionalment femenins i tenen connotacions pejoratives per als
homes -cas del patinatge artistic o la nataci6 sincronitzada.

Avui, parlar d’igualtat s’ha convertit en un debat controvertit. Per molts de
sectors de la societat, ja esta superada des de fa temps. SOn els mateixos sectors
que asseguren que el feminisme €s innecessari i exagerat. Sens dubte, cal fer un
analisi exhaustiu com aquest per adonar-se que la igualtat €s només una falacia
lluny del que s’esperava amb 1’article 14 de la Constitucid.

Els mitjans, amb la seva capacitat d’oferir una realitat tergiversada, perpetuen
aquesta discriminacié estructural. Si bé el cas del Séller es tracta només d’un
exemple de premsa local, d’una ciutat petita, no és insignificant. Per una banda,
podria servir d'exemple d’altres publicacions i, d’altra banda, pot ésser una bona
mostra de la situacio de les dones en els nuclis mitjans no sols de les Illes Balears,

sind també de tot 1’estat espanyol. Fent un repas a la seva historia més recent

123 Aquest concepte sorgeix cap els anys 70 amb la segona onada de feminisme i fa referéncia a
I’acte de representar o tractar la dona com a un objecte. La cosificacié sexual consisteix en
representar o tractar una persona com un objecte sexual, ignorant les seves qualitats i habilitats
intel-lectuals i personals reduint-les a instruments de delit sexual d’una altra persona.
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comprovarem que els anys de la transici6 només foren 1’arrencada simbolica d’un
canvi que es preconitzava des de 1’oposicio franquista.

Vegem el grafic 15 per comprovar que, des dels anys 70, les portades no han
sofert gaires canvis. El canvi més significatiu es va produir en els anys 80, quan la
dona comenca a apereixer amb més normalitat al setmanari, pero, des d’enca, els

percentatges s’han mantingut sorprenentment igual de baixos.

Percentatge de portades ocupades per la imatge de la dona des dels anys

70 fins a ’actualitat.

70
52,5
35

17,5 /c o 0\0

1975 1976 1978 1979 1986 1996 2006 2015

O Percentatge d'imatge principal Percentatge d'imatges secundaries

Grafic 15. El-laboracié propia.

De la mateixa forma, en aquest mateix grafic, es pot comprovar que, a pesar
de la tendencia positiva iniciada 1’any 1976 en incorporar la dona a la portada
(com a element secundari), es produeix una ruptura total el mateix any en que la
portada és ocupada per primera vegada per la dona. L’any 1986 suposa un any de
contradiccions també en altres sentits ja que la portada només maquilla un interior
forca semblant a la decada anterior. Després d’aquesta ruptura, la tendencia tornara

a ser positiva.
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La portada que, per definicid, té per objectiu cridar 1’atencié sobre el lector
és, al final, un reclam publicitari. Aquesta crida no contempla, ni tan sols en
I’actualitat, 1’atenci6 sobre la dona o que la dona pugui cridar a la societat. Ella,
sempre relegada rere la figura de 1’home, al menys a les cultures occidentals, és
condemnada a seguir-hi. Els moviments aperturistes 1 d’alliberaci6 que la transicid
implica suposaren pocs canvis estructurals de fons.

Les fotografies que hi ha a I’interior de les pagines son, en aquest estudi, un
mer nimero. Un percentatge. Pero 1’evolucié d’aquest percentatge al llarg de les
decades asseguren que el model social imperant durant el franquisme continda
existint a 1’actualitat.

Avui, la dona ha arribat laboralment i professionalment en llocs restringits fins
ara als homes. No obstant aix0, ells ocupen les primeres planes, I’interior i el
contingut. Aquesta incorporacié laboral qualificada'>* ha suposat un canvi en el
model economic. Pero aquest canvi no ha anat seguit d’un canvi d’estructura. Els
rols s’han mantingut al llarg del temps a pesar que en els anys 80 ja trobam una
batlessa a la vila de Séller.

De fet, tal 1 com mostra el grafic 16, a pesar de que les dones arriben a alts
carrecs politics, no es veu reflectida aquesta rellevancia a les pagines interiors que
continuen mostrant a la dona només en un 8% de les fotografies per a la mateixa
¢poca. Malgrat la lentitut de 1’evolucid, vint anys després s’havia doblat aquest
ridicul percentatge que torna, en 1’actualitat, a nivells dels anys 80. De totes
maneres, €s evident que I’escalada professional que ha realitzat la dona al llarg

d’aquests 40 anys no ha anat lligada amb el reflex mediatic que se li ha fet.

124 Ta dona, des de epoques anteriors al franquisme, ja havia desenvolupat treballs fora de casa
remunerats, sobretot durant la solteria. Perd aquests treballs quasi mai eren qualificats. La
superaci6 professional de la dona arriba a partir dels anys 80 majoritariament.
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Percentatge de fotografies publicades a I’interior del Séller en que la

imatge principal és la dona.
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Grafic 16. El-laboraci6 propia.

El contingut n’és una altra mostra. Poques vegades és just amb la situaci6 que
avui viu la dona. Sén escassos els articles en que elles son les protagonistes. Aixo
ha suposat que I’estudi s’hagi fet sobre les vegades en que €s només anomenada.
Aixi i tot, el percentatge actual no €s molt rellevant.

De la mateixa forma que en les portades, podem dir que els 80 suposaren una
petita ruptura amb el que s’havia fet fins llavors, pero des d’aquesta epoca
I’evoluci6 no ha estat gens significativa ni molt menys amb creixement
exponencial.

El que ocorr amb 1’autoria dels articles és gairebé surrealista. La moda o
tendencia imperant al setmanari de sustituir el nom per les sigles aconsegueix
minimitzar la importancia que suposa investigar 1 escriure un article. Les sigles
amaguen persones; homes i dones que treballen. ’anonimat domina les pagines
del Sdller 1, per a les dones, aix0 suposa tornar als nivells d’invisibilitat dels

primers anys de la transicid.
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El mateix ocorr amb la fotografia. La gran part de les fotografies van signades
amb cases de fotografia sense poder-se distingir qui la realitza. Poques vegades
porta el nom d’un home i només un, en el 2015, d’una dona. Es dificil imaginar-se
una actualitat en que la dona no hagi arribat als estudis de fotografia, aixi doncs,
sembla que elles s’amaguen reres empreses pero son, simplement, invisibles.

Només les dones amb categories laborals rellevants o amb algun tipus de
distincidé mereixien esser anomenades al setmanari als inicis de la transicid. Pero,
amb el progressiu domini de I’espai public, la dona aconsegueix ser integrada al
Soller. Aixi mateix, si bé les dones son anomenades i1 formen part del contingut de
la noticia, els homes encara segueixen tenint un predomini considerable i no €s
tasca facil trobar-les a elles com a protagonistes. Quan la dona t€ un protagonisme
absolut depen sempre del seu dubtés comportament i €s culpada per aixo.

La mencio de genere és, encara, una assignatura pendent de la publicaci6. Son
molts els aconteixements que reivindiquen la igualtat de sexes i la major presencia
de la dona perd poques vegades se’n fa resso. I, quan ho fa, reivindica la imatge
tradicional de la dona. Han de ser les opinions personals les que duguin idees de
regeneracio a la vila.

Els esports si que mereixen especial atencié. Encara que 1’home domini les
pagines d’aquesta seccid, la dona hi €s present des de ben aviat 1 avui dia no és una
exepcid. A més, la varietat d’esports de que €s protagonista i comparteix
protagonisme amb 1’home demostra que el domini esportiu no €s qiiestio de sexe
ni de genere. Ara bé, la importancia que se li dona €s molt inferior a la que €s
rebuda pels esports practicats per homes.

La publicitat ha tengut una evolucié molt singular. Perd avui dia es pot
afirmar que la presencia de les dones en els espais empresarials és encara molt

inferior a la dels homes. Elles, des dels anys 90, han estat molt més utilitzades com
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a element publicitari potenciant I’estereotip de genere i provocant una cosificacid
sexual que impera a la publicitat d’ambit general.

Obviament, a través d’aquest repas es pot refutar la hipdtesi inicial en qué
assegurava que la dona havia anat adquirint preseéncia en el setmanari de forma
gradual 1 positiva. Si bé és cert que la dona ha aconseguit ésser visible, no ho €s en
el grau en que s’esperava. A dia d’avui, es pot afirmar que la dona t€ una presencia
inferior al 50% respecte a I’home 1 ocupa, aproximadament, una tercera part de les
seves pagines.

Malgrat s’hi hagi produit una evolucid, aquesta no ha estat ni notable ni
positiva. Durant decades, simplement no hi ha hagut cap canvi 1 els percentatges
s’han mostrat innalterables. A més, sorprenentment, el pas del temps no assegura
una major visibilitat. EI 2015 deixa en evidencia un retrocés en gairebé tots els
aspectes. La presencia reduida de les dones a les portades 1 a les fotografies n’és el
signe més destacat.

A la introducci6 es plantejava un unic objectiu general que era “analitzar la
visibilitat de la dona des dels inicis de la transici6 democratica fins a I’actualitat en
la premsa local a partir del setmanari Sdller.” Aquest objectiu s’ha assolit
plenament a través d’una metodologia que m’ha permes el-laborar una sintesi de
les dades i grafiques!'® que reflecteixen la realitat el més objectivament possible.

El fet d’haver utilitzat una metodologia quantitativa i qualitativa alhora
permet obtenir conclusions definitivament imparcials que no s’haguessin pogut
assolir mitjancat cap altre sistema. Per la seva part, el pas d’una década a una altra
concedeix un ventall cronologic molt més ample 1 ofereix una visi6 més global
dels canvis que s’han produit. A més, amb la concrecié de 1’analisi a determinats
items es garantitza 1’estudi de la visibilitat de la dona a la premsa en tots els seus

aspectes possibles.

125 Vegeu I’annexe I per a I’'index de grafiques.
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En aquesta fita hi intervenen altres elements que no s6n menys importants i
que han ajudat en la tasca d’analitzar la presencia de la dona en la premsa local.
Formular uns objectius especifics €s indispensable per a garantir 1’exit de
qualsevol treball academic ja que permeten precisar I’ambit de recerca. No sempre
es poden assolir tots els objectius que es proposen per diversos motius. Pero, en
aquest cas, puc garantir que, en major 0 menor mesura, s han assolit tots.

Aixi 1 tot, m’agradaria puntualitzar alguns aspectes que potser siguin més
rellevants. Un dels objectius plantejats era l’elaboracié de registres en que
enquadrar la informaci6 extreta de la premsa. Malgrat que aquests registres no
apareguin en el cos del treball, s’han realitzat 1, de fet, han estat ’element clau per
a ’extraccid de dades 1 conclusions. El lector pot consultar aquests registres a
I’annexe III. Aquestes taules poden ser d’utilitat més endevant per a altres
recerques o comparacions que es vulguin fer amb altres periodics.

Per una altra banda, 1’tnic objectiu plantejat que no s’ha pogut assolir en el
grau en que s’esperava ha estat esbrinar si hi han col-laborat dones en la seva
redaccid. Evidentment, aquest fet és una conseqiiencia directa de la politica que té
la publicaci6 en signar els articles amb les inicials. Poques vegades podem trobar
articles que vagin firmats amb nom i llinatges i, si es dona el cas, majoritariament
son homes. Per tant, no podem confirmar ni refutar si hi ha dones en la seva
redaccid, perd si podem assegurar que no son visibles en el periode estudiat.

Aixi doncs, 1 a mode de conclusid, €s notoria la importancia i I’interés que
han despres les investigacions i els estudis sobre la dona en els darrers anys. La
majoria tenen per objectiu el coneixement més exhaustiu i profund de les
desigualtats que avui sofreix la dona.

No hi ha cap dubte que la premsa, mitja de comunicacid escrit per
excel-lencia, transmet una gran quantitat d’informacié i altres vegades també

n’omet gran part. Resalta 1 amplia unes noticies aconseguint fer-ne petites d’altres.
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Aquest fet provoca un retroalimentacié entre el periddic i la societat. Es a dir,
la premsa, a la mateixa vegada que rep idees de la societat, les retorna i les
alimenta. D’aquesta manera, perduren en el temps i conformen una determinada
mentalitat que es prolonga al llarg de les decades.

Definitivament, la mort de Franco deixa en evideéncia que la dona havia estat
invisible durant 40 anys. La transicid, plena de promeses, expectatives i
controversia, només maquilla una realitat massa semblant a un passat que ningu no
volia recordar. Els governs socialistes dels 80, que promogueren institucionalment
la igualtat de sexes, aconseguiren acallar veus conformistes quan la dona ja feia
piruetes per conciliar la tasca laboral amb la tasca familiar. Elles ja formaven part
de la vida publica de la societat 1 la publicitat n’és I’exemple. Foren, des d’aquell
moment, més emprenedores que mai. Pero la premsa no els hi dona I’espai que
mereixien.

El boom de la moda dels anys 90 lligat amb 1’explosié tecnologica, que
consegui connectar espais 1 persones fins aleshores oblidades, genera
I’estabilitzacié publica de la dona perd no la seva igualtat. Els 90 suposaren una
perpetuitat dels anys 80. La dona havia tret el cap per0 només s’havia quedat
guaitant.

La majoria absoluta aconseguida (en segona legislatura) pels conservadors a
les eleccions generals de 1’any 2000 marcaren 1’inici d’un segle en queé només una
dona estava al capdavant d’un ministeri'26. Aquesta desigualtat politica es trasllada
a la premsa i a la societat que, amb 1’apogeu de la precarietat laboral promoguda a
través de “contractes precaris” i la “moderaci6 salarial”1?’, mantingueren a la dona

als mateixos nivells de visibilitat dels anys 80.

126 ] ’any 2000, Anna Maria Birulés estava al capdavant del ministeri de Ciéncia i Tecnologia.

127 DOLADO, Juan José y JIMENO, Juan Francisco: “Reducir la precariedad laboral: una
evaluaciéon de propuestas”. El Pais. 27/02/20014. A <http://elpais.com/diario/2004/02/27/
economia/1077836419 850215.html> [darrera consulta: 05/01/14].
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Avui, quinze anys més tard, I’heréncia rebuda no és molt millor. L’impuls
promogut, a finals del segle XX amb les politiques d’igualtat, ha quedat paralitzat.
Destaca 1’elimimacié del Ministeri d’Igualtat el 2011 1 la considerable reduccid
dels pressupostos destinats a politiques d’igualtat!?®, entre d’altres. Si bé la
violencia de genere fisica és castigada legislativament i socialment, no ocorre el
mateix amb altres tipus de violencia més imperceptibles com sén els
micromasclismes o la violencia psicologica.

En conseqiiencia, encara que la premsa hagi augmentat la presencia de la
dona en el cos de la noticia, s’hauria d’analitzar com és tractada. Aquesta visibilitat
no €s, moltes vegades, més que una culpabilitzacié. La dona és presentada,
majoritariament, com a victima 1 botxi de la noticia.

La carrega ideologica conservadora arrossegada des d’abans de I’¢poca
franquista, la pervivencia dels rols de genere promoguts per la publicitat 1 la
desigualtat sexual incentivada des de les institucions han evitat que la dona s’hagi
desenganxat definitivament com ho ha fet a altres paisos. La visibilitat de la dona
és, en 1’actualitat, una assignatura pendent pels mitjans de comunicacié. Caldran,
sens dubte, més estudis de genere que indueixin a politiques igualitaries per

aconseguir-hi una presencia similar de sexes.

128 Segons la plataforma Impacto de Género Ya!, la reduccid pressupostaria en igualtat de dones
ha estat del 20,9% durant la legislatura actual (2011-2015) 1 del 47,6% respecte al 2009. A més,
els pressupostos per el 2016, presentats recentment, per a la igualtat i violéncia sén només del
0,0103% del total,
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Annexe 11

Portada del primer setmanari Séller publicat I’onze de juliol de 1885.




Annexelll

Taules de registre de dades

Taula 1975
Taula 1976
Taula 1978
Taula 1979
Taula 1986
Taula 1996
Taula 2006
Taula 2015

Index

Pag.
Pag.
Pag.
Pag.
Pag.
Pag.
Pag.
Pag.

100
101
102
103
104
105
106

98



Taula 1975

%99

8l

91

o

18301,

[oqionbseq

ou

(SLITI/LD)

€90
“umy

01

des

ou

ou

ou

(SL/T100)

1€9%
‘umy

[0QI2]0A
1 [oqianbseq

ou

ou

(SL/zr/Een)

0£9y
‘wnN

[oqianbseq

ou

ou

(SL/TT/90)

679%
‘wnN

des

ou

ou

(SL/T1/6D)

879
“wny

[oqianbseq

0

S

ou

ou

(SL/MI/ED)

LT9p
"wmy

WO

euo([

SIXaS
sopquy

SAWOH

sauo(]

JumQ

sauo(]

yejfensip
QDU

euo([

$0)0,q

SaPRIY

SIXoS
sopquy

SIWO

sauo(]

LIEPUNIIS

[edourg

sapepunue
sasaxdurd
SI[ AP WON

yeyrqnd e ap sageadoloq

sya0ds3y

ngunuo)

BUOP JP BLIOINY

SIOLIAYUI SIYRIZ0)0,]

epelIog

SL6T
Aue, | ap

sape(

99



Taula 1976

€9 0 0 v 0 %T9 I 14 0 cl Cl LE S [ 0 |eyoL

(9L7z0/v1)
(2) 6897

6 0 0 0 0 des ou 0 0 0 4 I S 0 ou ou ‘wnN
(9z720/v1)

6€9Y

8 0 0 I 0 [oqienbseq [ 1s 0 0 0 4 0 9 0 ou ou ‘wnN
(92/20/20)

89V

L 0 0 I 0 des ou 0 T 0 4 4 4 4 ou ou ‘wnN
(9/10/1€)

LESY

6 0 0 [ 0 de> ou 0 I 0 4 I 8 [ ou ou ‘wnN
(92/10/12)

9€9Y

6 0 0 I 0 [joqenbseq 15 0 0 0 I I S 0 1s ou ‘wnN
(9/10/21)

[oqionbseq SE9Y

9 0 0 0 0 1 oWSI[OID IS 0 0 0 I 4 € 0 ou ou ‘wnN
(9/10/01)

veoy

L 0 0 0 0 [oqienbseq | 1s 0 I 0 I S v 0 ou ou ‘wnN
oy (92/10/€0)

RISRUWIS 1 £e9p

3 0 0 0 0 [joquenbseq [ 1s 1s 0 0 I 0 v I ou ou ‘wnN

SIXS yejensi p SIXaS
awoy | euoq | sopquy | sawopy | sauo(g ;umd) | souoqq [ onuapy euo([ $0)0,] | sapnay | sopquy | sawoy | sauo(q | rrepundag | jedpurig

sapeuNuE 9L61

sasaadwd Aue |
SI| Ip WoN yeyIqnd ef Ip sayer30)o syrodsg3y ndunuo)) BLIO)NY SI0LId)UT SAYRIF0)0,] epejog Ip sIpe(q

100



Taula 1978

91 ¥

%0

Sl

lejoL

deo ou

ou

ou

(82/21/0€)
68V
‘wnN

[ag]

ou

ou

(8L721/€2)
88.Y
‘wnN

deo ou

ou

ou

(8221/91)
18LY
‘wnN

0 0 I

des ou

0

S

ou

ou

(82/21/60)
98.¥
‘wnN

Jwoy | euoq

SIXS
sopquy | sawoy | sauo(y

Jumg) | sauo(q

yejensdi p
QU

euo(|

s0jo | sapnay

SIXIS
sopquiy

SIWIOH

sauo(q

epundds | pedourg

sapenpunue
sasaxdud
SI] AP WON

yeyiqnd ep ap sayeasoloq

syrodsyy

n3unuo))

eLIony

SIOLIUI SAYeIF0)0,]

epepog

8L61
Aue, | ap

sape(

101



Taula 1979

1€ I 0 01 01 %0 0 9 0 9 01 0g 14 € 0 [eJ0L
(&8L/T0/vT)
¢ z 0 z 0 deo | ou 0 z 0 I 0 L < ou ou | LeLh wnN
(6L/T0/LT)
9 _ 0 z 0 deo | ou 0 0 0 I ¢ L 0 1s ou | 9oLt wnN
(6L/20/01)
€ 1 0 1 0 des | ou 0 I 0 0 1 z _ ou ou | g6Lp WON
(6L/20/£0)
4 I 0 I 0 des ou 0 I 0 I I € 0 1s ou POLY "WINN
(6L/T0/LT)
€ [ 0 I A de> ou 0 0 0 I 0 € 0 ou ou £6LY "WNN
(6L/T0/LT)
14 T 0 I € des ou 0 0 0 0 I € 0 ou ou 6Ly "WnN
(6L/TO/ET)
€ 4 0 I € des ou 0 I 0 I 0 14 0 Is ou T6LY "WnN
(6L/10/90)
€ C 0 | 4 de> ou 0 I 0 | 4 [ | ou ou 06LYy "WnN
SIXIS yejensi,p SIXIS
swoy | euoq | sopquy | sowop | ssuoq | cumQ) | ssuoq | owualy euo( 50104 | sapnay | sopquy | sowop | souoq | repundag | jedpurig
sapenunue 6L61
sasaadurd Aue |
3] 9p WoON yeyarnqnd ey ap sayeasoloq spodsy nsunuo) eLIOINY SI0L12)UT SIYRIF0)0,] epelI0g ap sape(q

102



Taula 1986

8T L € 61 C %99 0 T 0 < 6T Il el I [ el
(98/80/€7)
€ 0 0 I 0 des ou 0 14 0 6 t 8 z ou 1S LIS 'WnN
(98/80/91)
¢ z I z 0 dvo ou 0 z 0 z + + 1 ou ou | 9grs wmy
(98/80/60)
[4 I 0 I 0 saR|qop Is 0 0 0 14 4 8 0 IS ou €8IS wnN
(98/80/20)
€ I 0 I I ded ou 0 4 0 S C L C ou ou PSIS "wnN
(98/L0/97)
€ 0 0 I I QUWISI[OI Is 0 I 0 14 I 6 0 ou ou PSIS "WwnN
QUISI[OId (98/L0/61)
3 0 0 I 0 tawsnape Is 0 4 0 9 < vl I ou IS €8IS "wnN
(98/L0/21)
C I 0 I 0 QUWISI[OI Is 0 C 0 v I Sl 0 ou ou 8IS wnN
(98/L0/50)
€ 0 0 I 0 wsnape Is 0 0 0 14 € Sl I ou ou 18IS "wnN
(98/90/827)
T 0 0 4 0 wisnape Is 0 4 0 S € 8 I ou ou 081€ "wnN
siopesn( (98/90/127)
C I 0 4 0 9p sanpja Is 0 € 0 S € 9 I ou ou 6LIS "WnN
(101932
eAuedued) (98/90/$1)
I I [ 9 0 des ou 0 I 0 S 0 9 I ou ou SLIS "wnN
tepndod (98/90/L0)
I 0 0 0 0 BsInd Is 0 < 0 14 | I € ou ou LLIS "WwnN
SX9S yejensi,p SIXIS
swoy | euoq | sopquy | sowoy sauo(q ;umd) | sosuoq | onual euo( s0j0q | sapnay | sopquy | sowoy | souoq | repundag | pedoung
sapepunue 9861
sasaadurd Aue |
3] 9p WoN yejiqnd ef ap sayeasojoq spr0ds7 msunuo) eLIo)ny s10L)uI SayeI30)0,q epelog p sape(q

103



Taula 1996

191 8€1 [4y T T 61 %001 0 98 0 big Sit tre €S L T oL
(96/L0/07)
Is €1 v 4 4 I WSTAND Is 0 N 0 < 6 [k 9 I8 ou T0LE "wnN
(96/L0/£T)
ou €1 i 4 (4 4 [oqranbseq s 0 9 0 T Tl €€ [ I8 ou T0LS "wnN

1oquiny
1 oY
‘loqianbseq (96/L0/90)
ou 4! S < € 4 ‘dwstpI Is 0 8 0 t o1 9T 14 18 ou 00Ls "wnN
oy 1 (96/90/67)
ou 1 4 4 4 4 [oqranbseq s 0 8 0 ¥ <l 0g 14 ou ou 6698 "WnN
(96/90/77)
ou Tl t € 1 T [oqanbseq Is 0 9 0 v 6 v € ou Is 869¢ "wnN
(96/90/51)
ou Tl 9 € 4 T [oqianbseq 0 L 0 T L T 4 s ou L69€ "WnN
(96/90/80)
ou 1 € € T I [oqianbseq s 0 L 0 t L 0z v ou ou 969 "WION
QWS 1 (96/90/10)
ou 8 s [ [ T [oqianbseq 0 8 0 £ S 9T € ou ou $69S "WnN
(96/50/57)
ou Tl s 1 [ I [oqianbseq 18 1 8 0 £ S 1T 9 s ou 695 "WnN
[oqianbseq
1 J1qosae (96/50/81)
ou ol 3 | < I ‘awstI> s 0 8 0 < N v v Is ou £69S "WnN
(96/50/11)
ou 91 € < 1 I [oqianbseq Is I 6 0 L vl 0s 6 ou Is T69¢ "wnN
(96/50/40)
1s 8 < 1 1 T [oqianbseq Is 0 9 0 < L 1T 9 L ou 161S "WinN
SIXIS eyensp SIXas
sauo(| Awol wuo(| sopquy SAWORH sauo(| Jumd) sauo(] [URTTE) N ruo(| $0304 sapay Sopquiy SO sauo(] LEpUNIS [edourig

9661

wisppasyy sapepunue .h-_a. 1
EETITVN sasaxdwa saf ap woy epqnd ey ap sayeasoyoq spodsy mdunuo) ey SI0LI) UL SAYLAT0)0 ] epelIog ap sape(

104



105

“e[es [0qinJ-es ‘nj dEm&SNE:E-.EE: ‘Quisnape-e
“eOTUNLI BISRUWIIS- UWIS ‘STUUD]-US) ‘QUWISLINJO[OIO-"[OI0 0Tk quue IN3-"11) ‘djeIey--Iey ‘[0qjonbseq-'seq ‘[0qIo[oA-"T0A ‘[0qIn}-"In, :5310dsa, p SOINJBIAQIQY

Taula 2006

191 SHT 84 ! <1 9t %001 191 o1t 0 61 9T 8y 91 8 [ ®oL,
‘paep “ud)
gy yumn (90/50/07)
Is £€C v I I € [oA seq g Is ou 01 0 I LS (43 81 IS ou TIT9 "wnN
0[S U} [es
90/s0/£1)
ou 81 9 € I € - IS ou cl 0 4 8¢ bid 8 IS Is 1179 "wnN
“uwid (90/50/90)
ou (4 13 I 13 £ “[oA Tseq g IS s 8! 0 0 81 (13 8 L ou 0179 "wnN
openp
am ruwd (90/$0/67)
ou 0T € I I T [0A seq g Is Is SI 0 € 8T 143 0T s ou 6079 "WwnN
o 90r0/70)
ou 81 v [ I £ “[oA seq ang IS ou 8 0 I 1T LE 91 s ou 8079 "wnN
oy uwid (90/40/ST)
ou 1T [ 0 I £ “'loa 'seq IS ou 4 0 I Ll or 01 ou ou L0T9 "WwnN
m (90/50/80)
ou 1z € 0 1 z “JoA “'seq 1INy 15 ou L 0 z 1" or 6 ou ou 9079 "wWnN
m (90/40/10)
ou T € I I € “[oA seq ng Is ou o1 0 I 8 9¢ <l s ou 079 "WwnN
‘uund (90/£0/57)
ou 0T v 0 I £ “[oA Tseq g Is ou 01 0 £ ! §3 91 L ou P0OT9 "WnN
p— (90/£0/81)
ou 0T v 0 I € oA seq ng Is ou 8 0 I 61 £3 ! ou ou £079 "WnN
(90/€0/11)
s 0T [ I I 9 “[oA T'seq tIng IS ou L 0 4 61 LE <l ou Is 2079 "WwnN
(90/€0/10)
ou 81 13 4 [ [ “loA Tseq TIng s ou 8 0 [ vl 6t £l L ou 0079 "WwnN
SIXIS eyendi,p SIXIS
sauo(q Awoy euo(q sopquiy SOWOH sauo(| Lumd) sauo(| onuIR euo(| 5010, sapnIy sopquiy SIWOH sauo(] HepundIg [edpurig
92002
eISy[dsy sapepunue Aue |
1[08 sasaxdwa saj ap woy yeyorqnd ey ap sayeadojoq sprodsy mdunuo)) euony s1oLId)ul sayeadojoq epelog ap sape(




Taula 2015

BHEE L8 53 <1 1T LT BHO01 t 901 | 6 08T ory <9 8 I eog,
owsinbesd
‘loginy ‘uoroeleu
‘auwIsIoI (S1/5070)
ou 6 2 S € 4 ‘logienbseq 1S 0 9 0 3 61 €€ S ou o T899 "WON
‘nq
‘awssijolojoqe|on
‘loqiny ‘awsnepe (S1/5091)
1 S des v ez 4 ‘logienbseq 1 1 8 0 4 se €S 4% B ou 1899 "WON
efjesseq
quie Jg ‘|ogIgjoa
‘Ng ‘eAuejunw
ap esino
‘loqiny “awsnape
‘aWsIOI0 (S1/50/60)
ou 14} 9 S v L ‘loqianbseq s ! L) 0 0 €€ JAS 18 L ou 0899 "WnN
Hq ‘ugioejeu
‘eolun eiseuwb
‘loginy ‘eAuejunw (S1/50/20)
ou S 14 0 3 4 @p ©sind ‘|0qIajoA 1s 0 Sk 0 3 €2 62 6 L4 ou 6L99 "WON
‘eouejed
‘loqin} ¢eolwny
eiseuwib ‘|0qIgjon
‘eAuejunw ap (S1/P0/ST)
ou 6 2 0 2 3 ©sInd ‘jogianbseq 1S 0 L1 0 0 se 6€ L B L 8L99 "WON
awsioio ‘doy-diy
‘ajeiey ‘|0qIajon
‘eAeuejunw ap (ST/PO/8T)
ou S L 0 2 1 ©sino ‘jogienbseq s 0 S 0 ! 22 9€ 2 ou ou LL99 "Wy
owsnape q (sronn
ou L 2 0 0 4 ‘ojodiayem ‘joqiny 1S 0 9 0 0 €2 2 L L o 9L99 "WON
‘eouejad ‘jogiajon
‘ojodiajem (ST/P0/P0)
1s 9 € 0 3 4 ‘loqinj ‘'soedse 1S 0 v 0 3 ve LE € L ou SL99 "WON
aswsnape
‘awsinbrend
‘sixred (S1/£0/87)
1S 6 € 3 2 4 ‘logiajoa ‘jenbseq 1S 0 9 0 2 61 62 € ou ou PL99 "WON
‘nq
‘loqiny ‘|0qi8|oA (S1/£0N1T)
ou S 2 0 3 3 ‘loqienbseq 1S 0 1 0 3 €l 6€ v ou ou £L99 "wnN
o1oBjRU ‘BWISHAjE (svgorn)
ou 6 1 0 4 4 ‘|0qIe|on 15 1 9 0 0 L s S 18 ou 7L99 WON
awsnbrend
‘|1esy ‘ugioejeu (S1/£0/L0)
1S v S 0 3 € ‘logiejoa ‘Jenbseq 1S ! S [ 0 02 1e € 1s ou 1L99 "wnN
SIXIS Jeyendy,p SIXIS
sauoq JwoH | wuoq | sopquiy SIWOH sauo(r Lumnd sauoq oUW Buo( SO0 | SPIAV | sopquiy sowoy | sauo( HEpung [edpupig
sapeduUNuE S10T
eisasy sasaadusd Aue |
NS SI] 2p woN Jyeyiqnd ep ap sayerdojo g sp1odsy mdunuo) euony SI0LI)UT SIYRIF0)0,] epepog ap sape(q

106



